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Stiinta care sta la baza produselor de albire
Zambet mai alb in doar cateva zile?

COLGATE MAX WHITE ULTRA
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suprafatd, Colgate Max White Ultra - albeste dintii in profunzime in doar
3 zile'.

Secretul sta in oxigenul activ din formula, care patrunde delicat sub
suprafata smaltului pentru a elimina petele dificile provocate de alimente

si bauturi. Y
g

'Pete cauzate de alimente si bauturi.

COLGATE MAX WHITE EXPERT

Contine peroxid de hidrogen, un ingredient de albire folosit si de Colgate ¥ Colgate
profesionisti?, care ajuta la estomparea petelor acumulate de-a lungul
anilor.

*CONTINE peroxid de hidrogen intr-o formula delicata.

Patrunde in siguranta dincolo de suprafata smaltului pentru a elimina
petele din profunzime? si ofera dinti vizibil mai albi in doar 5 zile.

findeparteaza petele obisnuite incorporate in smalt, cu utilizare de 2 ori pe zi timp de 4
saptamani.

COLGATE MAX WHITE PURPLE

Prima pasta de dinti mov Max White de la Colgate dezvaluie un
zambet instantaneu® mai alb.
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CU TEHNOLOGIE OPTICA DE CORECTARE A CULORII PANA LA 100%, DOVEDIT CLINIC

* Efectul este temporar.
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Inteligenta artificiala devine din ce in ce mai
mult parte integranta a business-urilor romanesti.
Gandita pentru a prelua sarcinile repetitive si pro-
cesele consumatoare de timp, inteligenta artifi-
ciala reprezinta o unealta extrem de valoroasa
pentru antreprenorii romani.

Calea este inca lunga, insa beneficiile pe
care le poate aduce sunt evidente, indiferent de
domeniul de activitate. Vorbim aici atat de unel-
te de inteligenta artificiala generativa, platforme
analitice, solutii pentru sporirea securitatii ciber-
netice sau instrumente pentru analiza pietelor si
segmentarea audientei. Inteligenta artificiala a
devenit omniprezenta.

Cu toate acestea, nu toata lumea stie sa o
foloseasca sau sa o exploateze pe deplin. Fiind
un domeniu relativ nou, multi antreprenori invata
din mers. Nu exista inca o curricula bine structu-
ratd care sa ofere pasi clari de invatare, fiecare
alegandu-si propriul traseu. Mai mult decat atat,
noutatile apar uneori de pe o zi pe alta, ceea ce i
obliga pe antreprenori — deja impovarati — sa se
adapteze constant, sa descopere resurse noi Si
sa invete rapid cum sa le utilizeze eficient pentru
a obtine rezultate.

Daca pentru marile companii este mai usor
sa ramana la curent cu tendintele din domeniu,
avand departament dedicate si oameni formati
deja in domeniu, lucrurile stau diferit in cazul
afacerilor mici, unde antreprenorii sunt adesea
nevoiti sa faca totul pe cont propriu. Asadar, in-

strumentele bazate pe inteligenta artificiala pot fi
un ajutor nesperat, dar vin la pachet cu provocari:
resursele care ieri pareau utile (adesea cu abona-
mente platite) se pot dovedi astazi depasite. Ca
sa inveti sa le folosesti, ai nevoie de timp, ceea
ce, de multe ori, inseamna ca ajungi sa petreci
mai putin timp in discutii de business sau cu fa-
milia.

Prin urmare, ca in orice activitate, solutia
este echilibrul: intre formarea continua si aplica-
rea practica a cunostintelor acumulate, intre ex-
plorarea de noi instrumente si utilizarea celor in
care am investit deja timp si resurse. Doar astfel
putem dezvolta un business solid, adaptat viito-
rului. Fiecare dintre noi are sansa, astfel, sa scrie,
intr-un fel, istorie. Istoria prin care noi suntem si
profesori si obiect de studiu, si client si furnizor.
Am fi putut alege un alt moment atat de intere-
sant in care sa ne dezvoltam afacerile? Sa ince-
pem luna octombrie, asadar, cu citatul ,Daca ai
sti ca nu poti pierde, ce ai indrazni sa incepi as-
tazi?”

Klara Papuc,
Editor Coordonator
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JOST Romania face parte
din grupul international de
transport JOST avand sediul
in Luxemburg si Belgia, cu o
vasta traditie in transportul de
marfa inca din 1958.

Compania noastra activeaza
pe piata internationala a
transporturilor de peste 13
ani, avand un numar
aproximativ de 900 de
angajati.


https://jostgroup.com/en

Madalina Chita
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El te admird pe tine mereu.”
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Office Manager
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‘Oamenii care sunt suficient de nebuni ca sa creadd
cd pot schimba lumea sunt si cei care o fac.’
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Transportul rutier de marfa din
Romania a crescut cu 69% in zece
ani, de trei ori peste ritmul Uniunii

Europene

Romania a inregistrat cea mai mare cres-
tere a volumului de marfa transportat din
Uniunea Europeana. in 2023, firmele de
transport si logistica au raportat aproape
29 de miliarde de tone-Rilometru trans-
portate pe sosele, cu 69% mai mult decat
in urma cu zece ani, ceea ce reprezinta cel
mai rapid ritm din UE si de peste trei ori
peste media comunitara, potrivit datelor
Eurostat citate de Colliers. Cresterea pu-
ternica se vede si pe piata spatiilor indus-
triale moderne inchiriable, care s-a extins
de aproape cinci ori in ultimii zece ani si va

Victor Cosconel,
Partner, Head of Leasing, Office & Industrial
Agencies la Colliers

ajunge in 2025 la aproximativ 8 milioane
de metri patrati. Totusi, lipsa de autostrazi
si cai ferate moderne ramane un obsta-
col major pentru dezvoltarea logisticii din
Romania, atrag atentia specialistii Colliers,
care subliniaza nevoia continuarii investi-
tiillor mari in infrastructura.

.Nivelul de aproape 29 de miliarde de to-
ne-Rilometru transportate pe sosele este
apropiat de cel al Ungariei, dar de peste
sase ori mai mic decat al Poloniei. Cu alte
cuvinte, chiar daca Romania a inregistrat
cea mai rapida crestere a transportului
rutier de marfa din Uniunea Europeana,
diferenta fata de economii din regiune ra-
mane semnificativa. Daca tinem cont de
populatie si de dimensiunea economiiilor,
volumul transportat de Romania ar trebui
sa fie cel putin dublu fata de Ungaria si la
jumatate din cel al Poloniei. Pentru a redu-
ce acest decalaj in urmatorii 10-15 ani, este
necesar ca Romania sa continue construc-
tia de autostrazi si modernizarea retelei
feroviare, cu atat mai mult in contextul
actual, in care economia interna este sub
presiune. Astfel de investitii ar mai com-
pensa din slabiciunile raportate in alte sec-
toare ale economiei si ne-ar pregati pentru
urmatorul ciclu de crestere”, explica Victor
Cosconel, Partner, Head of Leasing, Office
& Industrial Agencies la Colliers.
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Dupa anii cu livrari record de autostrazi,
intervalul 2025-2026 se anunta cu un ritm
mult mai lent al constructiilor si inaugu-
rarilor. Aceasta incetinire ar putea pune
frana dezvoltarii pietei de spatii logistice
si investitiilor in spatii industriale, care au
cunoscut o crestere puternica in ultimii ani,
atrage atentia Colliers. in acelasi timp, da-
tele Eurostat arata ca peste 77% din mar-
furile transportate rutier in Romania sunt
livrari interne, una dintre cele mai mari
ponderi din Uniunea Europeana. Acest
lucru reflecta, cel putin partial, nivelul mai
redus al exporturilor Romaniei.

Exista totusi si un aspect care diferenti-
aza Romania in mod pozitiv fata de multe
alte state europene. Daca revenim la privi-
rea de ansamblu, doar 54% din toate trans-
porturile de marfa se fac pe sosele, sub
media Uniunii Europene de 78%, potrivit
datelor Eurostat care includ doar transpor-
tul continental. in schimb, Romania are o
pondere ridicata a transportului pe cai na-
vigabile, in special pe Dunare, unde ajunge

la aproximativ 20% din total si reprezinta a
doua cea mai mare valoare din UE. Colliers
arata ca aceasta diversificare a modurilor
de transport este un avantaj, insa nu poa-
te compensa lipsa unei infrastructuri mo-
derne in zonele cheie ale tarii. Consultantii
Colliers subliniaza ca aceasta diversificare
a modurilor de transport este un atu, insa
nu poate inlocui necesitatea unei infras-
tructuri moderne in zonele cheie ale tarii.
LsSuntem aproape de pragul de 8 milioa-
ne de metri patrati de spatii industriale si
logistice inchiriabile, o performanta remar-
cabila daca ne gandim ca in urma cu zece
ani piata crestea intr-un ritm foarte lent.
Evolutia spectaculoasa din ultimii cinci
ani arata ca Romania se afla intr-un ciclu
accelerat de dezvoltare, beneficiind de un
moment foarte favorabil, de care ar trebui
sa profite pe deplin, pentru ca, in urmatorii
5-10 ani, contextul se poate schimba, fie
din perspectiva finantarilor, fie a fondurilor
europene”, conchide Victor Cosconel.
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Noua mari banci europene isi unesc
fortele pentru a emite un instrument
digital de plata denominat in euro

ING, Banca Sella, KBC, Danske BanR,
DeRaBanR, UniCredit, SEB, CaixaBanR si
Raiffeisen Bank International (RBI) si-au
unit fortele pentru a lansa un stablecoin
denominat in euro, conform reglementari-
lor MiCAR. Acest instrument digital de pla-
ta, bazat pe tehnologia blockchain, este
creat cu obiectivul de a deveni un standard
european de incredere pentru plati in eco-
sistemul digital.

Stablecoin-ul va asigura plati si decon-
tari aproape instant si cu costuri reduse.
Acesta va permite acces 24/7 la plati trans-
frontaliere eficiente, plati programabile

v, v = = A

aprovizionare si decontarea activelor digi-
tale, de la valori mobiliare la criptomonede.

Stablecoin-ul va fi reglementat prin
.Regulamentul privind pietele de crip-
to-active” (MiCAR) al UE si se estimeaza

ca va fi emis in a doua jumatate a anului
2026. Consortiul stablecoin, cu bancile
mentionate ca membri fondatori, a infiin-
tat o noua companie in Tarile de Jos, ur-
mand sa fie licentiata si supravegheata de
Banca Centrala Olandeza cainstitutie emi-
tenta de e-money. Consortiul este deschis
si altor banci care doresc sa se alature. Un
CEO urmeaza sa fie numit in viitorul apro-
piat, sub rezerva aprobarii de catre autori-
tatile de reglementare.

Initiativa va oferi o alternativa europeana
reala la piata de stablecoin-uri dominata
de SUA, contribuind la autonomia strate-
gica a Europei in domeniul platilor. Bancile
din consortiu vor putea oferi servicii cu va-
loare adaugata, precum Stablecoin Wallet
si custodie.

.Stablecoin-urile reprezinta o pilon im-
portant al strategiei noastre privind activele
digitale. Credem ca acestea au potentialul
de a transforma procesele interne si de a
oferi clientilor nostri tranzactii si optiuni de
plata mai rapide si mai eficiente din punct
de vedere al costurilor. Am aderat la acest
consortiu deoarece suntem convinsi de
avantajele ca mai multe banci sa emita sta-
blecoin-uri. Prin valorificarea retelelor noas-
tre, consolidarea resurselor, distribuirea
riscurilor si imbunatatirea lichiditatii, putem
crea un ecosistem care valorifica oportuni-
tatile oferite de MiCAR-ul european,” a de-
clarat Johann Strobl, CEO-ul RBI.
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Ce schimbare de mentalitate duce la

compelitivitate?

De multe ori ne uitam la clasamentele
internationale si ne displace cand vedem
Romania la coada listelor. Asa se intam-
pla si cand ne uitam la competitivitatea
economica. in astfel de momente criticim
guvernul, infrastructura, mediul de afaceri.
Ne comparam cu alte tari si observam ra-
pid decalajele. insa prea rar ne punem in-
trebarea: ,,cat de competitivi suntem fie-
care dintre noi, ca profesionisti, manageri
sau antreprenori?”

Un profesionist competitiv este cel care
genereaza impact, isi pastreaza relevanta
intr-un mediu in continua transformare si
demonstreaza flexibilitate in fata oricarei
provocari. De aceea adevarata schimba-
re incepe cu o introspectie sincera. Daca
flecare dintre noi ar investi mai muilt in
dezvoltarea personala, in cultivarea com-
petentelor si in asumarea responsabilita-
tii pentru performanta proprie, am putea
contribui la o cultura a excelentei.

Poate i Romania mai competitiva
decat oamenii care muncesc aici?

E usor sa devenim spectatori ai realitatii.
Vedem lipsurile, dar nu ne asumam par-
tea noastra de responsabilitate. Ne plan-
gem ca tara nu avanseaza, dar nici noi
nu ne straduim suficient sa devenim mai
buni. Daca vrem o Romanie mai competi-
tiva, trebuie sa incepem cu propria noastra
dezvoltare.

Poate Romania sa fie mai competitiva
decat oamenii care o formeaza? Daca tu,
ca profesionist sau antreprenor, nu te dez-
volti, nu ajuti tara sa creasca. intrebarea
incomoda este: ce faci tu azi pentru a fi
mai bun decat ieri? Daca raspunsul e ,ni-
mic”, atunci problema nu e atat de mult la
Romania cat e la tine.

Asadar, inainte de a judeca tara, indus-
tria sau compania, e nevoie sa privim in
oglinda. Daca noi insine nu ne crestem va-
loarea si relevanta profesionala, cum am
putea cere ca mediul din jurul nostru sa fie
mai performant? Competitivitatea natio-
nala incepe cu competitivitatea personala.
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Este competitivitatea personala
criteriul care face diferenta?

Competitivitatea unei tari se masoara
prin productivitate, infrastructura, educa-
tie si inovatie. La nivel individual, lucrurile
sunt mai directe. Un profesionist competi-
tiv este acela care aduce valoare, care ra-
mane relevant in ciuda schimbarilor rapide
si care se poate adapta oricarui context.

Ce inseamna asta concret? inseamna sa
ai cunostinte actualizate, abilitati diversifi-
cate, capacitatea de a invata rapid si dorin-
ta de a creste constant. inseamna sa livrezi
rezultate peste medie, sa fii recunoscut
pentru profesionalism si sa ai o reputatie
solida in reteaua ta profesionala.

Diferenta dintre cele doua roluri sta in in-
vestitia pe care o faci in tine. Daca ramai
curios si dispus sa iti dezvolti abilitatile, te
mentii valoros si greu de inlocuit. Daca te
multumesti cu ce stiai acum cinci sau zece
ani, te opresti din invatat si iti pierzi rele-
vanta, devii usor de inlocuit.

Cum suna scuzele care ne blocheaza
evolutia?

.Nu am timp. Nu am bani. Compania
nu ma sprijind.” iti sund cunoscut? Toate
acestea bariere pe care i le pui singur.
Timp gasesti pentru ceea ce consideri pri-
oritar. Daca petreci ore pe retelele sociale,
dar nu gasesti doua ore pentru un works-
hop, problema nu e lipsa timpului, ci lipsa
prioritatilor.

La fel si cu banii. Investim in vacante,
gadgeturi sau masini, dar ni se pare ,,prea
mult” sa platim un curs. iti faci sau nu it
faci buget pentru invatare, asta te diferen-
tiaza de profesionistii competitivi.

Si scuza suprema: ,,am deja experienta,
nu mai am ce invata”. Nimic mai fals. Piata
se schimba, tehnologiile se schimba, com-
petentele cerute se schimba. Daca tu nu te
schimbi, ramai in urma.

Adevarul este ca profesionistii care sunt
compelitivi nu asteapta ca altii sa le finan-
teze dezvoltarea. O fac singuri. Daca nu
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investesti in tine, de ce ar investi altcine-
va in tine? Un profesionist competitiv nu
asteapta sa i se ofere. Cautq, testeaz],
investeste.

Nu exista context perfect, dar exista me-
reu resurse disponibile cursuri fizice sau
online, comunitati profesionale, coaching,
mentorat informal. Tu vrei sa faci pasul sau
preferi sa ramai blocat in scuze?

Cum ajunge experienta sa devina o
frana?

Experienta este adesea vazuta ca un
avantaj absolut. ins&, fara actualizare con-
stantd, ea poate deveni o adevarata frana.
Realitatea este ca o mare parte din compe-
tentele de azi vor fi depasite in cativa ani.

World Economic Forum estimeaza ca 44%
dintre competentele angajatilor actuali vor
fi irelevante panain 2027.

Ceinseamna asta? Ca aproape jumatate
din ceea ce stii acum nu va mai fi suficient
in urmatorii 2-3 ani. Daca te bazezi doar pe
experienta veche, risti sa ramai blocat.

Multi profesionisti inca navigheaza
cu harti” vechi intr-o lume digitalizata.
Refuza sa accepte instrumentele noi, teh-
nologiile emergente sau schimbarile de
mentalitate. Si tocmai aceasta rigiditate ii
face vulnerabili.

intrebarea este: cat de actuale sunt com-
petentele tale? Poti sa recunosti ca unele
dintre obiceiurile si reflexele tale nu mai
functioneaza? Ai curajul sa o iei de la zero
intr-un domeniu nou?

Experienta ramane un atu doar atunci
cand este dublata de adaptabilitate. Un
profesionist cu experienta si deschis la in-
vatare are avantaj. Unul care se bazeaza
doar pe trecut devine irelevant. Alegerea
este simpla, dar cere curaj: ori iti actuali-
zezi bagajul, ori il porti ca pe o povara.
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Ce pasi concreti poti face pentru a
ramane competitiv?

Primul pas este educatia continua. Nu te
baza pe o diploma obtinuta acum 10 sau 20
de ani. Cauta cursuri deschise scurte, de o zi,
workshopuri, conferinte. Citeste carti rele-
vante si asculta podcasturi din domeniul tau.

Al doilea pas este diversificarea compe-
tentelor. Daca esti specialist intr-un dome-
niu, incearca sa dobandesti abilitati conexe.
Inginerii care invata despre management
de proiect, marReterii care inteleg analiza
de date sau managetrii care stapanesc teh-
nologia vor avea mereu un avanta;.

Al treilea pas il reprezinta conectarea la
retele profesionale. Networkingul nu in-
seamna doar schimb de contacte, ci acces
la idei, colaborari si feedback. Implica-te in
comunitati, participa activ la evenimente,
scrie articole, exprima-ti opiniile.

Un alt pas esential este dezvoltarea abi-
litatilor interpersonale, cele numite soft
skills. Comunicarea, empatia, colaborarea
si leadershipul raman decisive, indiferent
de progresul tehnologic.

infinal, este nevoie de masurarea progre-
sului personal. Seteaza obiective concrete:
cate cursuri vei face pe an, cate carti vei citi,
ce certificare vei obtine. Monitorizeaza-ti
constant evolutia.

Esti cu adevarat un profesionist cand
inveli constant

Antreprenorii si managerii au o respon-
sabilitate suplimentara: ei sunt oglinda
echipei. Daca dezvoltarea lor stagneaza,
compania nu va creste. De aceea, intreba-
rea esentiala pentru ei este: ,,sunt motorul
companiei sau frana ei principala?”.

Astazi schimbarea este regula, nu excep-
tia. Automatizarea, inteligenta artificiala si
globalizarea schimba rapid piata muncii si
mediul de afaceri. in acest context, compe-
titivitatea personala nu mai este un avan-
taj, ci o conditie de baza.

Ai doua optiuni: sa ramai un critic al me-
diului economic prea putin competitiv sau
sa devii un profesionist care se dezvolta
constant. Prima alegere aduce frustrare si
stagnare. A doua iti asigura relevanta, re-
zilienta si perspective reale de crestere.

Romania nu va fi mai competitiva decat
oamenii ei, iar oamenii nu vor fi mai com-
petitivi decat decizia lor de a invata, de a
creste si de a rimane relevanti. intrebarea
pentru fiecare dintre noi este simpla: “unde
vreau sa fiu, ca profesionist in viitor si ce
fac azi pentru a ajunge acolo?”

Punct de vedere, Constantin Mdgdéilina,
Expert Tendinte si Tehnologii Emergente

Constantin Magdalina,
Expert Tendinte si Tehnologii Emergente
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BIBERALIZAREA COM LUI
inlsectoarele S|
protejareajlindustiiilogstrategice

Globalizarea si protectionismul sunt
doua forte economice opuse, aflate intr-un
echilibru precar, care modeleaza structura
comertului international si a economiilor
nationale. in ultimele decenii, globalizarea a
fost vazuta ca motorul principal al cresterii
economice mondiale, aducand beneficii prin
deschiderea pietelor, transferul de tehnolo-
gie si cresterea mobilitatii capitalului si fortei
de munca. Totusi, protectionismul a revenit
in atentia politica, fiind prezentat ca o mo-
dalitate de a proteja industriile nationale, lo-
curile de munca si identitatea culturala.
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Globalizare vs. protectionism: impactul asupra economiilor locale

Globalizarea: motorul
integrarii economice

Globalizarea poate fi definita ca procesul
prin care economiile, societatile si culturile de-
vin din ce in ce mai interconectate prin fluxurile
de bunuri, servicii,informatii, capital si persoane.

De la inceputurile sale, globalizarea
a trecut prin mai multe etape — de la rutele
comerciale antice, cum ar fi Drumul Matasii,
pana la comertul colonial si revolutia indus-
triald. Tn era moderna, odat& cu aparitia con-
tainerizarii, liberalizarea tarifelor vamale si
dezvoltarea internetului, globalizarea a deve-
nit un fenomen de masa.

Investitiile straine
directe (ISD) stimuleaza

economiile emergente, creand
locuri de muncd si transferénd
Rnow-how tehnologic

Beneficiile globalizarii

Globalizarea a adus beneficii evidente:
cresterea IP1B-ului global, reducerea costurilor
de productie, extinderea pietelor pentru com-
panii si diversificarea optiunilor pentru con-
sumatori. De exemplu, firmele pot externaliza
productia catre tari cu costuri mai mici, ceea
ce le permite sa reduca preturile si sa spo-
reasca profitabilitatea. Totodata, investitiile
straine directe (ISD) stimuleaza economiile
emergente, creand locuri de munca si trans-
ferand Rnow-how tehnologic.

Critici si costuri ascunse

Cu toate acestea, globalizarea are si
dezavantaje. Desi a contribuit la reducerea
saraciei extreme la nivel global, ea a cres-
cut inegalitatile in interiorul tarilor. Industriile
traditionale din economiile dezvoltate au su-
ferit din cauza relocarii productiei, ceea ce a
dus la pierderea locurilor de munca in anu-
mite regiuni. Mai mult, globalizarea poate
eroda identitatile culturale si poate genera
vulnerabilitati in fata socurilor externe, cum
ar fi crizele financiare globale.



JIIIINIII.I.II-“E&&Q&E&!!”! Octombrie 2025

Protectionismul: apararea
pietelor interne

Protectionismul reprezinta un set de po-
litici economice prin care statele incearca sa
isi protejeze industriile interne de competitia
externd. Acesta se manifesta prin tarife va-
male, contingente de import, subventii pen-
tru producatorii locali, reguli stricte privind
achizitiile publice si bariere netarifare. Scopul
protectionismului este de a conserva locu-
rile de munca interne, de a incuraja dezvol-
tarea industriilor strategice si de a preveni
dependenta excesiva de importuri.

Protectionismul

reprezinta un set de

politici economice prin

care statele incearca sa isi
protejeze industriile interne de
competitia externa



Globalizare vs. protectionism: impactul asupra economiilor locale

Argumente pro-protectionism

e Q..o 0n 0 . .
L L;* 2 Sustinatorii protectionismului argumen-
L teaza ca acesta permite uneitari sa isi dezvol-
7 ¢85 te industriile incipiente, protejandu-le pana

cand devin competitive pe plan international
(teoria ,industriei in formare”). De asemenea,
protectionismul poate fi utilizat ca instrument
de securitate economica, mai ales in sectoa-
re strategice precum energia, agricultura sau
tehnologia de varf.

Consecinte negative

Totusi, protectionismul aduce si deza-
vantaje majore. Restrictiile comerciale pot
creste preturile pentru consumatori, pot re-
duce competitivitatea firmelor locale si pot
genera represalii comerciale din partea altor
state, ducand la razboaie comerciale. in plus,
protectionismul poate descuraja inovatia, de-
oarece firmele protejate nu mai au motivatia
de a-si imbunatati produsele sau procesele.

Restrictiile comerciale

pot creste preturile pentru
consumatori
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Impactul asupra
economiilor locale

Globalizarea poate contribui la dezvolta-
rea anumitor regiuni, in special a celor capa-
bile sa atraga investitii straine. Zonele urbane
mari si regiunile cu infrastructura buna devin
hub-uri economice, in timp ce zonele rurale
sau periferice pot ramane in urma. Acest lu-
cru duce la disparitati regionale accentuate,
dar si la migratie interna.

Pe de alta parte, protectionismul poate
oferi o gura de oxigen pentru economiile loca-
le, sprijinind fermierii, producatorii traditionali
si intreprinderile mici. Cu toate acesteaq, in
lipsa unor planuri de dezvoltare pe termen
lung, protectionismul poate mentine artificial
industrii ineficiente, ceea ce pe termen lung
poate deveni o povara pentru contribuabili. _—
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Globalizare vs. protectionism: impactul asupra economiilor locale

Pandemia de

COVID-I9 si tensiunile
geopolitice au aratat
vulnerabilitatile lanturilor
globale de aprovizionare

Gasirea unui echilibrului

in realitate, majoritatea tarilor nu adopt&
nici globalizare totalq, nici protectionism com-
plet, ci o combinatie a celor doua. Strategia
optima implica liberalizarea comertului in
sectoarele competitive si protejarea tempo-
rara a industriilor strategice. Un exemplu este
Uniunea Europeanaq, care promoveaza libera
circulatie a bunurilor in interior, dar aplica stan-
darde stricte pentru importurile din afara UE.

Institutii precum Organizatia Mondiala
a Comertului (OMC) joaca un rol esential in
asigurarea unui cadru echitabil de comert
international. Ele arbitreaza disputele co-
merciale si stabilesc reguli pentru a preveni
protectionismul excesiv. Cu toate acestea,
unele tari criticda OMC pentru ca ar favoriza
economiile mari si companiile multinationale
in detrimentul intereselor locale.

Pandemia de COVID-19 si tensiunile ge-
opolitice au aratat vulnerabilitatile lanturilor
globale de aprovizionare. in viitor, este posi-
bil sa asistam la o ,deglobalizare partiala”, in
care tarile vor incerca sa reduca dependenta
de importuri critice, investind in productia lo-
cala. Acest trend este deja vizibil in industrii
precum microcipurile, unde SUA, UE si alte
economii investesc masiv in fabrici proprii.
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Asadar, globalizarea si protectionismul
nu trebuie privite ca fenomene mutual exclu-
sive, ci ca doua instrumente pe care statele le
pot folosi pentru a-si atinge obiectivele eco-
nomice si sociale. Impactul asupra economi-
ilor locale depinde de modul in care aceste
politici sunt calibrate. O deschidere excesiva
poate distruge industriile locale vulnerabile, in
timp ce un protectionism excesiv poate frana
inovatia si competitivitatea. Echilibrul optim
consta in combinarea avantajelor globalizarii
cu masuri de protectie inteligenta a sectoare-
lor esentiale, stimuland in acelasi timp dez-
voltarea regionala si coeziunea sociala.

Dezbaterea dintre globalizare si
protectionism ramane una centrala in econo-
mia politica contemporana. Alegerea corecta
nu este intre una sau alta, ci intre diferitele
nuante si combinatii ale acestora, adaptate

specificului fiecarei tari si regiunii sale. Numai
astfel se poate asigura o dezvoltare durabi-
I3, echitabila si rezilienta in fata provocarilor
viitorului.

Strategia optimd implicG
liberalizarea comertului
in sectoarele competitive
sl protejarea temporard a
industtriilor strategice

ry4










30 ELIS PAVAIJE continua sa isi consolideze pozitia de lider de piata

COTA DE PIATA ATINSA REFLECTA
INCREDEREA PIETEI

ELIS PAVAJE a finalizat
anul trecut extinderea fabri-
cii de la Stoenesti, judetul
Prahova, ce a marcat un
pas important in cresterea
capacitatii operationale a
companiei. Extinderea fa-
bricii de la Stoenesti a per-
mis dublarea capacitatii de
productie, care a ajuns la
10.000 mp de pavele pe zi.
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Fabrica de la Stoenesti
creste eficienta livrarilor

Noua unitate construita integreaza si
o linie de productie dedicata elementelor
de canalizare, ceea ce confera fabricii de la
Stoenesti posibilitatea livrarii tuturor cate-
goriilor de produse din portofoliul compani-
ei. pavele, borduri si rigole, elemente de ca-
nalizare si alte prefabricate din beton. Acest
lucru permite nu doar o eficienta crescuta in
livrari si o acoperire mai buna a cererii in zona
de sud a tarii, ci si o capacitate logistica mai
mare in proiectele mari de infrastructura si
urbanism.
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ELIS PAVAIJE continua sa isi consolideze pozitia de lider de piata

Emil Elisiu Gota,
Director General ELIS PAVAJE

Lmpactul asupra portofoliului de pro-
iecte a fost semnificativ, din moment ce
acum putem raspunde mai rapid si mai efi-
cient solicitarilor din piata, inclusiv pentru lu-
crari complexe sau de anvergurq, unde sunt
necesare mai multe tipuri de produse inte-
grate intr-o singura solutie de amenajare. De
asemenea, aceasta extindere sustine planu-
rile de dezvoltare si diversificare a gamei de
produse, inclusiv pentru categoriile tehnice
sau specializate”, ne-a declarat DI. Emil Elisiu
Gota, Director General ELIS PAVAIJE.

ELIS PAVAJE a finalizat
extinderea fabricii de la
Stoenesti, judetul Prahova,
etapa care sustine planurile
de dezvoltare si diversificare
a gamei de produse, inclusiv
pentru categoriile tehnice
sau specializate
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Fabrica de la Arad, cea
mai mare unitate de
productie

in 2022, fabrica ELIS PAVAJE de la
Arad a devenit cea mai moderna unitate de
productie a companiei, aducand beneficii cla-
re si imediate pentru clientii si partenerii din
zona de vest a (arii.

Cu o platforma de 110.000 mp si o ca-
pacitate de 7.000 mp de pavele pe zi, fabri-
ca a permis o eficienta crescuta in livrare si
o logistica mai rapidq, reducand considerabil
timpii de aprovizionare.

,Prin automatizarea completa a fluxului
de productie siintegrarea de roboti industriali,
fabrica asigura un nivel ridicat de consistenta
si calitate a produselor. in plus, extinderea
gamei de produse, inclusiv dezvoltarea de

Q8-30ils

ERUFE0 CAMDID authorized distributor

PENTRU AFACEREA TA

Expertiza si suport

2 : v T v v
Echipa noastra de specialisti oferd consultantd
personalizatd si analiza QRAS a uleiurilor.

3 Parteneriate pe termen lung

Nu esti doar client, ci partener: beneficiezi de

SOLUTII COMPLETE DE LUBRIFIERE

Calitate recunoscuta international
Gruppo Damidio este distribuitorul national autorizat
de lubrifianti, uleiuri si unsori premium Q8Oils.
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solutii superpremium, cu finisaje speciale,
raspunde nevoii crescande de diversitate pe
piata de prefabricate din beton. Cu fabrica de
la Arad, partenerii zonali au acces mai rapid
la produse variate, adaptate cerintelor actu-
ale din constructii si amenajari exterioare”,
adauga Directorul General.

CERE O OFERTA

QO 0256 490 347

www.gruppo-damidio.ro

promotii speciale si solutii adaptate nevoilor tale.

e officetm@gruppo-damidio.ro
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Gama Premium Plus

Anul trecut, ELIS PAVAIJE a inceput, la
fabrica de la Arad productia gamei Premium
Plus, care reprezinta un pas important in
directia rafindrii estetice si functionale a pro-
duselor de pavaj. Desi este prematura o eva-
luare a impactului, reactiile din piata sunt
promitatoare, iar interesul pentru acest tip de
produse creste pe masura ce consumatorii
devin tot mai sofisticati si atenti la detalii.

Pe termen scurt si mediu, ELIS PAVAJE
isi propune extinderea acestei game cu Nnoi
modele si culori, urmarind tendintele globa-
le in designul de exterior si pastrand angaja-
mentul pentru inovatie.

Premium Plus este o linie care aduce in
prim-plan excelenta estetica si tehnologica
in domeniul pavajelor prefabricate din be-
ton. Un element de diferentiere esential este

Un nou produs din gama
Premium a fost lansat in
Septembrie 2025

finisajul superior al suprafetei, obtinut prin
procese mecanice avansate — precum abra-
ziune fina sau durq, periere sau striere — care
ofera produselor un aspect rafinat si distinct.

Totodata, ELIS PAVAIJE a integrat in pro-
cesul de fabricatie tehnologia de protectie
Vivid Color Plus, un sistem inovator de im-
pregnare care protejeaza in profunzime
suprafata betonului. Acest tratament este
aplicat in etapa finala a productiei, ceea ce in-
seamna ca nu mai este necesara o protectie
suplimentara dupa monta,.

.Vivid Color Plus ofera o acoperire uni-
forma si eficientd, crescand rezistenta pro-
duselor la murdarie, reducand efortul de
intretinere si prelungind durata de viata a pa-
vajului. Aceste inovatii vin ca raspuns direct
la cerintele tot mai sofisticate ale pietei, dar si
ca rezultat al preocuparii noastre pentru du-
rabilitate, estetica si confort in utilizare”, pre-
Cizeaza reprezentantul companiei.

De asemenea, un nou produs deose-
bit, din gama Premium, a fost lansat in luna
septembrie a anului curent, ceea ce reflecta
consecventa in directia de dezvoltare, axata
pe rafinament, performanta si raspuns la ne-
voile tot mai exigente ale clientilor.
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Showroom-ul de la Arad,
un spatiu unic in Romania

La Arad, unde compania a construit ulti-
ma fabrica, a fost amenajat un showroom in-
tins pe o suprafata impresionanta de 6.000
mp, showroom gandit ca o experienta com-
pleta pentru clienti, parteneri si pasionati de
design exterior. De asemenea, showroom-ul
de 5.000 mp de la fabrica Stoenesti a fost
refacut, pentru a integra noile produse din
portofoliu.

Mai mult decat un loc de prezenta-
re, acestea functioneaza ca un laborator de
inspiratie, unde vizitatorii pot vedea, atinge si
intelege pe deplin modul in care se pot com-
bina diferitele produse pentru a crea ame-
najari coerente, functionale si pe stiluri de
amenajare unitare: carpatin, regal, iberic sau
nordic.

Amenajarile sunt actualizate in functie
de tendintele in designul exterior, si includ
elemente precum mobilier urban, solutii ver-
ticale si combinatii de texturi si culori. Clientii
au ocazia sa vada cum ar ardata o gama de
pavele sau borduri aplicate pe suprafete ex-
tinse, in contexte realiste — de la gradini pri-
vate pana la spatii publice. Unul dintre cele
mai mari avantaje ale acestor showroom-uri
este ca le ofera oamenilor posibilitatea de a
interactiona direct cu produsele.

Showroom-urile vin ca

o completare esentiala:
elimina distorsiunile cauzate
de fotografii, aduc claritate in
alegeri si ajuta clientii sa-si
Imagineze cum ar putea arata
propriul lor spatiu

intr-o epoca in care majoritatea decizi-
ilor se iau online, showroom-urile exterioare
vin ca o completare esentiala: elimina distor-
siunile cauzate de fotografii, aduc claritate in
alegeri si ajuta clientii sa-si imagineze cum
ar putea arata propriul lor spatiu. Sunt, prac-
tic, o punte intre idee si realitate — un spatiu
care educq, inspira si contribuie la alege-
rea informata a celor mai potrivite solutii de
amenajare.

ul. Legionow 57

43-300 Bielsko Biata

Tel: +48 669 979 666
m.zyto@mesagoitalia.com
www.mesagoitalia.com

Mesago Italia Sp. z 0.0.- un furnizor dinamic de agrega-
te premium din piatra naturala pentru productia de pa-
vaje si un furnizor de piatra decorativa pentru gradini
cu o prezenta solida pe piata locala si internationala.
Oferim solutii fiabile si de calitate pentru cei mai
importanti producatori de pavele din Romania si din
strainatate.

Ne mandrim cu faptul c3, intr-un timp scurt, am reusit
sa devenim un jucator de top pe piata agregatelor, da-
torita increderii clientilor nostri si angajamentului fata
de excelenta.



http://www.mesagoitalia.com
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[Proiecte de antrepriza
generala

intre 2022 si 2025, ELIS PAVAJE a fost
implicata in mai multe proiecte de antrepriza
generald. Unul dintre cele mai relevante pro-
iecte a fost cel din orasul Cugir, derulat in ca-
drul Planului de Mobilitate Urbana Durabil3,
cu finantare europeana. Cu o valoare de
peste 52 de milioane de lei, proiectul a vizat
reducerea emisiilor de carbon prin moderni-
zarea infrastructurii urbane. ELIS PAVAIJE a
fost responsabila pentru reabilitarea a pes-
te 14 Rm de strazi, modernizarea trotuarelor,
construirea de piste pentru biciclete si alte
amenajari civile in spatiul public. Lucrarile au
inclus montajul a aproximativ 50.000 mp

de pavaj, 68 km de borduri si 1,1 kRm de rigole.
Acest proiect sprijina mobilitatea alternativa,
un transport public mai eficient si cresterea
sigurantei pietonale.

Un alt proiect de anvergura este moder-
nizarea drumului judetean DJ 1071, cunoscut
sub numele de Transapuseana, care face le-
gatura intre Aiud si Bucium. Traseul de 78 Rm
traverseaza una dintre cele mai spectaculoa-
se zone montane din judetul Alba, iar proiec-
tul este considerat cea mai mare investitie
intr-un drum de judet din Romania, cu un bu-
get de peste 73 de milioane de euro. A fost
nevoie de rigole si santuri betonate, 45 Rm
de parapete metalice, consolidari si elemente
de sprijin, dar si de realizarea a 21 de statii de
autobuz care imbunatatesc accesibilitatea
zonei.

Unul dintre proiectele de
anvergurd ale companiei

este cel legat de modernizarea
drumului judetean DJ 107,
cunoscut sub numele de
Transapuseana
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Recent, au inceput lucrarile la Drumul
Manastirilor, cea mai mare investitie in in-
frastructura, din acest an, derulata in judetul
Alba.

La acest moment, se intervine pe ambe-
le loturi pentru largirea drumului si montarea
de podete. Costul total al acestui proiect, re-
alizat in regim de Antrepriza generala de ca-
tre Elis Pavaje, prin intermediul Programului
.Regiunea Centru” 2021-2024, se ridica la 30
de milioane de euro. Drumul Judetean 750 C
— Drumul Manastirilor are o lungime de 40 de
Rilometri si parcurge traseul Salciua, Ponor,
Ramet, Valea Manastirii, Stremt, Teius (DNI).

in zona urbana, o lucrare emblemati-
ca este renovarea Pietei Victoriei din cen-
trul orasului Orastie, judetul Hunedoara.
Transformarea centrului a fost realizata cu
ajutorul produselor ELIS PAVAIE, inclusiv
piatra cubica, placi Andezit Albini, borduri

si rigole. Amenajarea a pus in valoare atat
parcul, cat si monumentele istorice, oferind
un echilibru vizual intre spatiile verzi si cele
pietonale.

a/
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Tel.: 0727-266.388
marian.marin@3minterserv.ro
office@3minterserv.ro
www.3minterserv.ro

3M Interserv Grup: producatori piese inglobate
in prefabricatele din beton

Cu o experienta de peste 12 ani in domeniu,
3M Interserv Grup ramane dedicata inovatiei si
Tmbunatatirii continue. Previziunile pentru piata
prefabricatelor din beton sunt optimiste, considera
Mihaela Marin, Directorul companiei 3M Interserv
Grup, mai ales in contextul accesarii fondurilor euro-
pene si al investitiilor in infrastructura la nivel local.

Prin produsele si serviciile sale, 3M Interserv Grup isi
propune sa ramana un partener de incredere pentru
institutiile publice, pentru fabricile de prefabricate,
pentru constructori si noi antreprenori, contribuind la
dezvoltarea sustenabild a comunitatilor din Romania.



http://www.3minterserv.ro
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Elis Routes este un
angajament fatd de oameni
si fatd de naturd, care are
rolul de a promova un stil

de viata activ si séndtos, de a
sprijini turismul local, proteja
mediul si de a incuraja micile
afaceri care pot beneficia de
cresterea fluxului de vizitatori

Emil Gota, Director General si
Victor Gota, Director Executiv

Proiectul Elis Routes,
apreciat in comunitatile
locale

Proiectul Elis Routes, lansat ca o
initiativa de responsabilitate sociala a com-
paniei ELIS PAVAIJE, a cunoscut o evolutie
constanta si apreciata in comunitatile locale.
Pana in prezent, au fost marcati aproximativ
300 de Rilometri de trasee de drumetie si ci-
clism, majoritatea aflati in judetul Alba, acolo
unde ELIS PAVAIJE are radacini puternice si o
prezenta activa in dezvoltarea regionala.

Elis Routes este un angajament fata de
oameni si fata de natura. Prin colaborari cu
ONG-uri locale, proiectul presupune amena-
jarea traseelor, amplasarea de indicatoare
de directionare, dar si instalarea de panouri
informative care prezinta rutele si obiectivele
turistice din zona.

Obiectivele proiectului sunt clare: pro-
movarea unui stil de viata activ si sanatos,
sprijinirea turismului local, protejarea mediului
si incurajarea micilor afaceri care pot beneficia
de cresterea fluxului de vizitatori. Proiectul va
continua si in anii urmatori, fiindca Elis Routes
isi propune sa creeze o retea nationala de tra-
see prietenoase cu mediul, marcand noi pasi
catre o Romanie mai verde, mai activa si mai
conectata la peisajul ei natural.
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Reducerea emisiilor de
CO_, unul din dezideratele
ELIS PAVAJE

ELIS PAVAJE este o companie adap-
tatd realitatilor zilelor noastre. intelegand
importanta unei activitati operationale mai
sustenabile, compania isi doreste sa contri-
buie activ la reducerea emisiilor de CO,,. Chiar
dacg, in acest moment, nu are un obiectiv
formal de neutralitate climatica, face pasi
concretli in aceasta directie si investeste con-
stant in solutii care reduc impactul asupra
mediului.

,Din acest motiv, am investit in panouri
fotovoltaice la toate unitdtile de productie
ale companiei. Din 2021 pana in prezent, am
investit 884.430 de euro, din fonduri proprii,
pentru instalarea a 2.414 panouri fotovoltai-
ce, pe o suprafata de 5.970 mp, pe acoperisul
halelor situate in judetele Alba, Neamt si
Prahova, la care se adauga ultima investitie
de la fabrica din Arad, constand in instalarea
de panouri fotovoltaice de 450 W fiecare, cu
o putere totala instalata de 390 RWp”, detali-
aza dl. Gota.

Investitia de la Arad seridica la 480.000
de euro, din care peste peste 66% a fost asi-
gurata din fonduri proprii. Pe langa bene-
ficile de ordin financiar, productia proprie
de energie verde contribuie la diminuarea
dependentei de reteaua clasica de electricita-
te si reduce impactul asupra mediului. Astfel,
ELIS PAVAIE isi consolideaza modelul de bu-
siness nu doar din perspectiva eficientei, Ci Si
din cea a responsabilitatii fata de resursele
utilizate.
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Proiecte educationale si
comunitare

De-a lungul timpului, ELIS PAVAJE s-a
implicat activ in proiecte educationale si co-
munitare cu impact real, in special in zonele
rurale. Prin Proiectul ,Paseste cu increde-
re in scoald”, derulat impreuna cu Asociatia
BooRland, au fost reabilitate spatiile exterioa-
re pentru 49 de scoli si gradinite din mediul
rural, pe parcursul a trei ani.

in spiritul construirii unei comunit&ti ac-
tive si conectate, Cupa Elis la golf a devenit
un eveniment de traditie, care reuneste de
17 ani pasionatii de golf, sustine promovarea
pentru cresterea comunitatii de jucatori de
golf in Romania si creeaza un cadru infor-
mal de dialog intre parteneri, antreprenori si
reprezentanti ai mediului de afaceri.

De-a lungul timpului, ELIS
PAVAJE s-a implicat activ

in proiecte educationale si
comunitare cu impact real, in
special in zonele rurale
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ELIS PAVAJE mizeaza pe
solutii sustenabile

Compania investeste constant in solutii
de energie regenerabila si in tehnologii care
reduc amprenta de carbon, pentru a se alinia
la standardele europene de responsabilitate
ambientala.

in acest moment, compania economi-
seste pana la 12% din reciclarea betonului re-
zultat din productie, iar proportia de materia-
le reciclate este in crestere.

Reciclarea produselor din beton nu este
o idee noua si devine din ce in ce mai impor-
tanta datorita potentialului mare de reducere
a emisiilor de CO2 si de economisire a resur-
selor valoroase.

Domeniul constructiilor produce o can-
titate enorma de deseuri. in flecare an, in
lume sunt produse milioane de tone de be-
ton din renovari. Molozul incarca gropile de
gunoi sau ajunge in santuri din zone izola-
te. Premisele valorificarii lui sunt deja stabi-
lite, iar Elis Pavaje a investit in procese prin
care sa il valorifice ca pe o resursa viabila. O
mare parte din moloz ajunge ca substrat in
constructia drumurilor, asigurand stabilitatea
infrastructurii.
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PAVAJE

Refolosirea deseurilor din constructii
poate aduce o valoare adaugata enorma
pentru mediu. Cu cat e mai mica distanta din-
tre santierul de demolare si locul de refolosi-
re, Cu atat se economiseste mai mult, nu doar
din materiile prime, ci si din transport.

O solutie mai recenta pentru refolosirea
betonului este concasarea si reintroducerea
in procesul de productie. Pavelele din beton
reciclat trec printr-un control al calitatii prin
care se stabileste potentialul lor de a fi reci-
clate. Pavelele din beton reciclat trebuie sa
isi dovedeasca calitatea intr-un laborator de

teste. Sortarea arata daca sunt respectate va-
lorile limita admise pentru impuritati, caz in
care stabilitatea produselor ar fi pusa in pe-
ricol. Betonul concasat se amesteca cu nisip,
apa si ciment pentru a forma produse noi din
beton. Prelucrarea este aceeasi ca la betonul
conventional.
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Oamenii — cea mai
importanta resursa

Avansul tehnologic a dus la reconfigu-
rarea liniilor de productie ale companiei Elis
Pavaje, iar mentinerea calitatii produselor si
pastrarea pozitiei de lider se realizeaza prin
oameni — resursa cea mai importanta.

intr-un context national in care criza
fortei de munca s-a acutizat, ELIS PAVAJE a
fost printre primii jucatori din domeniu care
au adoptat solutii alternative, recrutand per-
sonal calificat din Asia. Astazi, aproape 200
de colegi din Nepal si Sri LanRa contribuie la
proiectele ELIS PAVAIJE, iar aceasta decizie
s-a dovedit una strategica si eficientd, mai
ales ca a ajuns la peste 1.000 de angajati in
intreg grupul. Azi, echipa Elis priveste inainte
CU aceeasi pasiune cu care a inceput in urma
cu peste 30 de ani, pregatita sa inoveze, sa
creasca sustenabil si sa ofere clientilor pro-
duse si servicii la cel mai inalt nivel.

Echipa Elis priveste inainte cu aceeasi pasiune cu care a inceput
in urmda cu peste 30 de ani, pregdtitd sd inoveze, sd creasca
sustenabil si s ofere clientilor produse si servicii la cel mai inalt nivel
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Sustenabilitate, inovatie
si dezvoltarea capitalului
uman

Cererea tot mai mare pentru solutii es-
tetice, durabile si usor de intretinut a deter-
minat o diversificare a ofertei si o sofisticare
a alegerilor facute de clienti — fie ca vorbim
de beneficiari finali, arhitecti sau dezvolta-
tori. Piata prefabricatelor din beton de mici
dimensiuni a continuat sa creasca in 2024,
pe fondul dezvoltarii constante a sectorului
rezidential, dar si al investitiilor in infrastruc-
tura urbana si rurala.

L.ELIS PAVAJE continua sa isi consoli-
deze pozitia de lider pe piata materialelor
prefabricate din beton, avand o directie stra-
tegica bine definita. Ne concentram pe trei
piloni esentiali: sustenabilitate, inovatie si
dezvoltarea capitalului uman. Anul trecut,
ne-am consolidat pozitia de lider, ajungand
la o cota de piata de 22%, rezultat ce reflecta
increderea pietei in brandul companiei, varie-
tatea portofoliului si investitiile constante in
calitate, inovatie si capacitate de productie”,
conchide dl. Emil Elisiu Gota, Director General
ELIS PAVAJE.
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COSMOPOLIT

- O EXPERIENTA ICONICA
IN REAL ESTATE-UL BRASOVEAN




COSMOPOLIT - o experienta iconica in real estate-ul brasovean

COSMOPOLITSETEAZA
NOI STANDARDE

pentru investitiile
imobiliare din Brasov

COSMOPOLIT are astazi deja
peste un deceniu de experienta in
segmentulreal-estate.Dezvoltatorul
imobiliar este adesea asociat cu
excelenta, dar si cu un lifestyle de-
finit si respect pentru detaliu. Mai
mult decat simple locuinte, com-
pania construieste repere care dau
valoare orasului si definesc un stan-
dard autentic de viata.
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Pe Strada Carpatilor 15-17, in cartierul
Racadau, COSMOPOLIT Zenit iti ofera sansa
de a locui intr-una dintre cele mai atractive
zone ale Brasovului. Aflat la cativa pasi de
scoli, restaurante si cafenele, dar si la doar
cateva minute de centrul comercial Magnolia,
proiectul este amplasat ideal pentru cumpa-
raturi rapide si acces facil la servicii.

Proiectul este pozitionat in imedia-
ta vecinatate a Parcului Trandafirilor, dar si
aproape de alte zone ideale pentru plimbari
si relaxare in aer liber. in acelasi timp, viito-
rii locatari au la dispozitie centre comercia-
le importante, iar accesul rapid catre centrul
Brasovului — aflat la doar 7 minute - transfor-
ma ansamblul intr-o alegere inspirata pentru
un stil de viata activ si echilibrat.




COSMOPOLIT - o experienta iconica in real estate-ul brasovean

COSMOPOLIT Zenit este un proiect
exclusiv, cu o arhitectura atemporala si un
design contemporan, care completeaza vi-
ziunea brandului. Exteriorul si interiorul sunt
gandite sa se adapteze continuu la dinamica
pietei si la aspiratiile clientilor moderni — de
la dorinta de confort, pana la un stil de viata
urban, conectat si autentic.

L,Standardele ridicate pe care le setam
in fiecare detaliu al proiectelor noastre de-
finesc diferenta pe care COSMOPOLIT o
aduce pe piata imobiliara din Brasov”, a de-

Mihaela Biris, clarat dna. Mihaela Biris, Marketing Manager
MarReting Manager COSMOPOLIT COSMOPOLIT.

COSMOPOLIT
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UNIC PRIN DESIGN. )
PUTERNIC PRIN PERFOMANTA.

FERESTRE SI US| UNIKA
‘

De peste 20 de ani, UNIKAT transformd mestesugul in artd si tehnologia in performanta.
Producem si montam ferestre si usi premium din PVC, aluminiu si lemn stratificat, realizate cu
precizie, atentie la defalii si respect pentru mediu. Inovatiile noastre, de la produse certificate
pentru case pasive la solutii personalizate pana la cel mai mic element, definesc standarde noi
in industria tamplariei. UNIKAT inseamna tamplarie creatd pentru a transforma si pentru a inspira.

@ unikat-grup.ro


https://www.unikat-group.com/

COSMOPOLIT - o experienta iconica in real estate-ul brasovean
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Fiecare proiect are aceeasi coerenta Si
acelasi standard ridicat. in acest fel, dezvol-
tatorul imobiliar isi asuma rolul de a seta o
referinta pe piata si de a livra spatii care rezis-
ta in timp, atat ca structurg, cat si ca design.
in plus, sintagma ,,Premium in fiecare deta-
liu” a devenit un reper al proiectelor. Premium

= S ——

nu este un simplu cuvant de marReting, ci un
mod de a gandi fiecare etapa — de la alegerea
materialelor, la designul spatiilor si la modul
in care rezidentii traiesc efectiv experienta
brandului. Fiecare aspect conteaza si este
gandit sa aduca un plus de valoare zilnica.

in fiecare proiect, dezvoltatorul integrea-
za materiale de calitate inalta si solutii inova-
toare, unde tehnologia se impleteste cu este-
tica. Rezultatul? Spatii care depasesc simpla
functionalitate si ofera un confort desavarsit,
ridicand constant standardul vietii urbane din
Brasov si redefinind reperele imobiliare.

Conceptul COSMOPOLIT se spriji-
na pe trei valori fundamentale: calitatea
exceptionalq, grija pentru fiecare detaliu si
armonia cu orasul. Zenit reprezinta expresia
concreta a acestei viziuni.

Datorita locatiei sale privilegiate, mate-
rialelor atent alese si finisajelor de top, Zenit
se afirma ca un reper al Brasovului. Fiecare
apartament si fiecare spatiu comun reflec-
ta valorile COSMOPOLIT: pasiunea pentru
excelentd, responsabilitatea in fiecare alege-
re si atentia la detalii care transforma desig-
nul intr-o experienta unica.
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Proiectele dezvoltate in
zone centrale si valoroase
ale orasului

Zonele exclusiviste ale Brasovului ofe-
ra un echilibru intre viata urbana si liniste.
Pentru companie, alegerea acestor locatii
a venit ca ceva firesc, deoarece un aparta-
ment COSMOPOLIT nu este doar acasa, ci
si o investitie cu valoare in timp. Fiecare pro-
iect este gandit ca un reper arhitectural, nu
doar ca un spatiu de locuit. Unicitatea vine
din combinatia dintre eleganta discreta si
functionalitatea bine calibrata.

in Zenit, au fost integrate fatade venti-
late, suprafete vitrate generoase si elemen-
te arhitecturale contemporane care creeaza
spatii luminoase si prietenoase. Designul in-
terior respecta aceeasi coerenta — linii curate,
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materiale naturale si solutii inteligente care
pun in valoare atat estetica, cat si confortul
rezidentilor.

De asemenea, spatiile comune sunt car-
tea de vizita a fiecarui proiect COSMOPOLIT.
De aceea sunt tratate cu aceeasi seriozitate
ca si interiorul apartamentelor: finisaje ele-
gante, lifturi de top, solutii moderne de ilumi-
nat. Totul este gandit pentru a crea un senti-
ment de inovatie si siguranta.

In Zenit, au fost integrate
fatade ventilate, suprafete
vitrate generoase si elemente
arhitecturale contemporane
care creeazd spatii luminoase si
prietenoase
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Feedbackul clientilor a fost si ramane
esential pentru Cosmopolit. Astfel, proiecte-
le au fost adaptate la dorintele clientilor prin
solutii personalizate — de la compartimentari
flexibile, pana la dotari moderne precum ac-
cesul SMART sau incalzirea in pardoseala.
in acelasi timp, lifturile IKone, boxele de de-
pozitare sau finisajele elegante contribuie la
experienta clientilor. Toate aceste elemente
definesc confortul de zi cu zi. Un lift silentios
si sigur, un spatiu de depozitare suplimentar

e 1

| b
=
a

sau o zona comuna placuta vizual fac
diferenta intre un simplu bloc si un ansamblu
iconic.

Siguranta este un alt criteriu esential
pentru clienti. Parcarile subterane protejea-
za atat masinile, cat si mediul urban, iar su-
pravegherea video si accesul controlat prin
solutii SMART sporesc confortul si linistea
de acasa.

in oferta proiectelor COSMOPOLIT,
baile sunt complet utilate si finisate. Pentru
aceste incaperi, au fost alese solutii integrate
si materiale de top pentru ca proprietarii sa se
bucure de bai complet functionale din prima
zi. Nu trebuie sa isi faca griji pentru finisaje
sau dotari suplimentare. Totul este inclus. Si,
pentru ca estetica joaca un rol esential, o baie
iluminata inteligent si amenajata cu eleganta
transforma un gest banal de zi cu zi intr-un
stil de viata.

.Marmura si piatra naturala sunt ma-
teriale atemporale. Ele transmit soliditate si
Creeaza o armonie discreta in spatiu. Pentru
clienti, aceste finisaje reprezinta o garantie
a calitatii si a valorii durabile”, mai spune
Managerul de MarReting.
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La COSMOPOLIT, fecare apartament
trebuie sa fie complet si pregatit la cel mai
inalt nivel. Astfel, clientii stiu exact ce pri-
mesc si nu exista diferente de calitate intre
apartamente. Parchetul triplustratificat din
lemn natural si ferestrele cu suprafete vitrate
mari ofera armonie in fiecare spatiu, durabi-
litate si eficienta. Parchetul din lemn natural
se imbina perfect cu incalzirea in pardosealg,
iar ferestrele mari aduc lumina si confort ter-
mic. Instalatiile electrice premium si accesul
SMART (video interfon) sunt elemente mo-
derne care aduc un plus de sigurantq, ergo-
nomie si conectivitate. Rezidentii se bucura
de o locuinta adaptata nevoilor actuale — un
apartament inteligent si pregatit pentru viitor.

La COSMOPOLIT, functionalitatea si es-
tetica se imbina armonios in fiecare proiect.

Filozofia dupa care se ghideaza dezvol-
tatorul imobiliar este una clara: functionalul
nu trebuie sa excluda frumusetea, ceea ce
inseamna ca sunt alese acele materiale si
solutii care raspund nevoilor de zi cu zi, dar
care sunt in acelasi timp elegante si corelate
estetic.
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Succesul COSMOPOLIT se datoreaza
standardelor inalte pe care le impune in fie-
care proiect si stilului de viata exclusivist pe
care il propune.

Strategia COSMOPOLIT pentru urma-
toarea perioada include proiecte de amploa-
re, construite cu grija pentru sustenabilitate si
coerenta.

.Credem ca adevdrata diferentd in imo-
biliare o fac valorile — pasiunea pentru calita-
te, responsabilitatea fatd de sustenabilitate si
atentia fiecdrui detaliu. Din acest motiv, stra-
tegia noastrd este sd dezvoltam proiecte tot
mai mari, integrate si coerente, care sa reflec-
te aceastda viziune. Amprenta COSMOPOLIT
rdmadne promisiunea noastra cdtre cei care
ne aleg.” — Mihaela Biris, Marketing Manager
COSMOPOLIT

COSMOPOLIT

YOU'RE HOME NOW




JURNALUIPERFACERI  ociombrie 2025




‘"_____? T
| i _.l.»..ull.__._l..n_“

e

ENERGIE




1 ILUMINAT INTELIGENT
|| PENTRU VIATA DE ZI CU ZI

Q00 [T

SOLUTII COMPLETE PENTRU
JCEREA DE ENERGIE VERDE



Euro Vial Lighting, solutii complete pentru producerea de energie verde

IN PERIOADA URMATOARE,
COMPANIA VA PUNE ACCENTUL
pe invesititiile in tehnologii digitale si
in dezvoltarea de servicii hoi

pentru clienti

Privind retrospectiv la par-
cursul sau, Euro Vial Lighting
a trecut printr-o serie de mo-
mente definitorii care au
transformat compania dintr-
un mic distribuitor intr-un li-
der incontestabil al pietei. Mai
exact, transformarea Euro Vial
Lighting a fost marcata de cate-
va momente cheie, unul dintre
cele mai importante fiind cel le-
gat de consolidarea parteneri-
atelor cu producatori nationali
si internationali de prestigiu.
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Cu un portofoliu de peste 250.000 de referinte, Euro Vial
Lighting reuseste sa gestioneze aceasta diversitate printr-o
structurd bine organizata si printr-un parteneriat strans cu

producatori de renume international

insa consolidarea parteneriatelor nu ar . pErTeweg TN e T R
fi fost indeajuns, daca nu ar fi fost sustinuta \ s -
de masuri precum extinderea portofoliului la
peste 250.000 de referinte si investitia con-
stanta in digitalizare si fluxurile comercia-
le si logistice. Aceste decizii au transformat
Euro Vial Lighting intr-un jucator national
important de solutii electrice si de eficienta
energetica.




Euro Vial Lighting, solutii complete pentru producerea de energie verde

Cosmin Balaban,
Director Executiv Euro Vial Lighting

Eficienta energetica si
automatizare, cele mai
solicitate domenii

Euro Vial Lighting crede intr-un vii-
tor energetic independent si sustenabil.
Compania ofera solutii complete si persona-
lizate pentru producerea de energie verde. in
acest sens, echipa de experti sprijina clientii
in fiecare etapq, de la consultanta si proiec-
tare, pana la alegerea celor mai performante
echipamente. Cu ajutorul acestora, clientii
descopera o gama bogata de produse si au
posibilitatea de a investi in solutii inteligente,
care au un impact pozitiv asupra mediului.

Euro Vial Lighting crede

intr-un viitor energetic
Independent si sustenabil

in prezent, cele mai cautate solutii din
portofoliul Euro Vial Lighting sunt cele care
raspund cererii tot mai mari pentru eficienta
energetica si automatizare, domenii in care
compania ofera tehnologii avansate ce
sustin tranzitia catre un consum responsabil
si sustenabil.

LGestionam acest portofoliu prin siste-
me digitale de clasificare si stocuri optimiza-
te, care ofera clientilor acces rapid si trans-
parent la produse. Cele mai cautate solutii
astazi sunt cele care aduc eficienta si con-
trol: iluminat LED de ultima generatie, echi-
pamente pentru automatizarea cladirilor si
solutii integrate pentru infrastructura ener-
getica sustenabild”, ne-a declarat dl. Cosmin
Balaban, Director Executiv Euro Vial Lighting.

:VL ‘ EURO VIAL

LIGHT I NG
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Cele mai relevante
proiecte ale Euro Vial
Lighting

Sursa principala de energie verde pen-
tru aplicatii rezidentiale si comerciale, ener-
gia solarg, foloseste tehnologia fotovoltaica
pentru a converti direct lumina soarelui in
electricitate. Panourile fotovoltaice, precum
cele oferite de Euro Vial Lighting, sunt inima
acestui proces, transformand o resursa ine-
puizabila intr-o energie nepoluanta si accesi-
bila. Datorita versatilitatii si costurilor in con-
tinua scadere, energia solara reprezinta cea
mai populara solutie pentru independenta
energetica.

Euro Vial Lighting s-a implicat in pro-
iecte complexe, livrand de-a lungul timpu-
lui cabluri si echipamente pentru parcuri




Euro Vial Lighting, solutii complete pentru producerea de energie verde

fotovoltaice si proiecte de infrastructura ver-
de si contribuind activ la tranzitia energetica.
in urmatorii ani, strategia companiei vizeaza
dezvoltarea si consolidarea suplimentara a
acestei divizii, astfel incat sa reprezinte un
pilon strategic, iar Euro Vial Lighting sa de-
vina partenerul preferat al companiilor care
isi propun sa atinga obiective ambitioase de
sustenabilitate, indiferent de proiectele pe
care le abordeaza.

Euro Vial a furnizat materialele necesa-
re pentru demararea si finalizarea proiectului
.Modernizare Statie Oradea”, pentru acest
obiectiv fiind livrate cabluri de semnalizare
cu izolatie si manta din PVC. Proiectul a vizat

modernizarea retelelor de distributie a energi-
ei electrice de 110 RV din zona statiilor Centru,
Aeroport, losia si Mecanica — un pas impor-
tant in dezvoltarea infrastructurii orasului.
Prin trecerea liniilor aeriene de inalta
tensiune in subteran se reduc riscurile de in-
treruperi provocate de fenomene meteo ex-
treme si se creste nivelul de siguranta pentru
locuitori. In total, peste 68 Rm de linii electrice
subterane noi vor asigura o alimentare stabila
si fiabila pentru locuinte, companii si institutii
locale. De asemenea, statiile de transformare
au fost modernizate cu echipamente de ulti-
ma generatie, pregatite pentru digitalizare si
pentru integrarea surselor de energie verde.

Compania s-a implicat in
proiecte complexe, livrand
de-a lungul timpului cabluri
sl echipamente pentru

parcuri fotovoltaice si proiecte
de infrastructurd verde si
contribuind activ la tranzitia
energetica



http://www.electroplast.ro
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Euro Vial Lighting, solutii complete pentru producerea de energie verde

Virgil Lixandru
Director General Euro Vial Lighting
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[Parteneriatele joaca un rol
esential

intr-un mediu competitiv, colaborari-
le strategice joaca insa un rol esential. Din
acest motiv, Euro Vial Lighting isi selecteaza
Cu atentie partenerii si colaboreaza cu bran-
duri internationale precum Legrand, Gewiss,
Schneider, ABB si SchracRk, ceea ce ofera
clientilor garantia calitatii.

LParteneriatele cu lideri globali ne permit
sa aducem in Romania cele mai noi tehnolo-
gii si sa oferim clientilor solutii complete, cu
garantia calitdtii si suport tehnic avansat. in
plus, aceste branduri ne consolideaza pozitia
pe piata si creeaza incredere pentru proiecte
de amploare, de la infrastructuri energetice
pana la cladiri inteligente”, este de parere dl.
Cosmin Balaban.

Compania isi comercializeaza produ-
sele prin intermediul unui magazin online, o
vitrina electronica care permite utilizatorului
sa gaseasca produsele de care are nevoie,
de oriunde s-ar afla. Magazinul online inte-
greaza cele mai noi tehnologii, pentru a faci-
lita procesul de cumparare si pentru a oferi o
experienta premium fiecarui utilizator.
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Magazinul online al
Euro Vial Lighting, un
iInstrument de business

Magazinul online este gandit ca un in-
strument de business, nu doar un canal de
vanzare. Strategia prevede ca acest magazin
sa includa pe viitor configuratoare de produ-
se, sa permita afisarea de preturi si stocuri
in timp real, crearea de conturi personalizate
pentru clienti si sa foloseasca un motor de
recomandari bazat pe inteligenta artificia-
Ia. Practic, compania va pune la dispozitie o
platforma care simplifica decizia de achizitie
si aduce experienta B2B la nivelul de viteza
si simplitate cu care clientii sunt obisnuiti in
zona B2C.

Ca si pana acum, digitalizarea conti-
nua sa fie un pilon strategic pentru compa-
nie. Mai mult decat atat, am putea spune ca
digitalizarea a devenit un diferentiator clar

Fecime
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Magazinul va include
configuratoare de produse,
afisare de preturi si stocuri in
timp real, conturi personalizate
pentru clienti si un motor

de recomandari bazat pe
inteligenta artificiald

pentru Euro Vial Lighting, care a permis redu-
cerea timpilor de procesare prin automatizari,
o flexibilitate sporita prin Cloud, dar a permis
si imbunatatirea colaborarii prin aplicatia de
task management.

in prezent, lucram la un proiect strate-
gic de upgrade ERP completat de o solutie
integrata WMS, care va ridica la nivel euro-
pean standardele de eficienta si logistica”,
mai spune Directorul Executiv.




Euro Vial Lighting, solutii complete pentru producerea de energie verde

O companie ancorata in
societate

Crezul Euro Vial Lighting este ca rolul
sau nu se opreste la livrarea de produse. De-a
lungul timpului, compania a sustinut progra-
me educationale pentru tineri din domeniul
tehnic, proiecte culturale si actiuni comunita-
re. Urmatorul pas este acela de a dezvolta un
program pentru responsabilitate socialq, dedi-
cat, cu accent pe educatie si sustenabilitate —
directii in care se poate face o diferenta reala.

Ca angajator, Euro Vial Lighting se dis-
tinge prin promovarea unui mediu de lucru
dinamic si deschis, accentuand dezvoltarea
profesionala si personald. Implementarea
sistemelor de Learning Management System
(LMS) pentru a sprijini dezvoltarea continua
a angajatilor evidentiaza angajamentul com-
paniei fata de cresterea si imbunatatirea con-
stanta a echipei.

Referindu-se la proiectele si planuri-
le pentru perioada urmatoare, reprezentan-
tul companiei subliniaza accentul pus pe
investitiile in tehnologii digitale si in dezvol-
tarea de servicii noi pentru clienti.

Avand in vedere ca rezultatele financia-
re au avut o evolutie stabilq, obiectivul nos-
tru ramane acela de a atinge pragul de 20 de
milioane de euro in urmatorii ani. Pentru noi,
acest lucru inseamna nu doar cifre mai mari,
Ci si consolidarea unui mediu de lucru atractiv
pentru colegii existenti si viitori — un mediu
aflat intr-o continua dezvoltare, unde inovatia
si parteneriatul sunt valorile de baza”, a decla-
rat, in incheiere, dl. Cosmin Balaban, Director
Executiv Euro Vial Lighting.

Ca angajator, Euro Vial Lighting se distinge prin promovarea

unui mediu de lucru dinamic si deschis, accentudnd dezvoltarea
profesionald si personald
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)!ERFECT CARE,
EX( ELENTA ROMANEASCA
CU IMPACT GLOBAL




Perfect Care, excelenta romaneasca cu impact global

GRUPUL DE COMPANII SE POZI',I'IONEAZA
CA UN PARTENER FLEXIBIL, EFICIENT SI
ORIENTAT SPRE REZULTATE,

capabil sa raspunda rapid la dinamica pietei si
la cerintele clientilor

Perfect Care inseamna viziune, perseverenta si angajamentul constant de a
aduce binele in vietile oamenilor. Cu origini solide in Romania, grupul a inregistrat o
crestere sustinutq, iar produsele sale sunt astazi prezente in peste 20 de tari.
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Compania, fondata in martie 2012 de trei
antreprenori — Mihnea Olariu, Andrei Panoiu
si Mihnea Mihalache - a inceput ca o com-
panie mica, dar ambitioasa, avand o misiune
clara: imbunatatirea sanatadtii si bunastarii
oamenilor. Activitatea a inceput cu distributia
propriei marci de absorbante igienice Lady
Anion si a unor suplimente alimentare. inca
de la inceput, directia strategica a fost una
clara — dezvoltare, inovatie si impact pozitiv.

Anul 2014 a marcat un moment de co-
titura in evolutia companiei. A fost deschi-
sa prima farmacie, au fost initiate expor-
turi de produse farmaceutice catre piete
din Uniunea Europeand, Asia si Africa, iar
distributia absorbantelor a fost extinsa din-
colo de granitele Romaniei. Aceste initiative
au reprezentat debutul unei expansiuni
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Mihnea Mihalache,
CEO grup Perfect Care

internationale ambitioase. Pana in 2020,
reteaua de farmacii a ajuns la 22 de locatii, a
fost Ainantata constructia unei fabrici de pro-
duse cosmetice, iar procesul de cercetare si
dezvoltare a gamei proprii de produse s-a in-
tensificat considerabil.

,JPandemia de COVID-19 a fost un
moment definitoriu pentru noi. Datorita
rezilientei si viziunii strategice, ne-am adap-
tat rapid, extinzandu-ne activitatea catre fa-
bricarea de produse farmaceutice, dispoziti-
ve medicale si suplimente alimentare. Astfel,
am reusit nu doar sa ne asiguram continui-
tatea, ci si sa raspundem eficient unor nevoi
sociale stringente”, ne-a declarat dl. Mihnea
Mihalache, CEO grup Perfect Care.

Pdana in 2020, reteaua
de farmacii a ajuns la 22
de locatii si a fost finantatd

constructia unei fabrici de
produse cosmetice
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Perfect Care, excelenta romaneasca cu impact global

Portofoliul de produse si
servicii

Grupul Perfect Care isi concentreaza ac-
tivitatea principala in domeniul productiei si
distributiei en-gros de produse farmaceuti-
ce, adresandu-se direct farmaciilor, distribu-
itorilor si altor entitati din sectorul sanatatii.
Ca extensie strategica a acestei activitati,
grupul opereaza Farmacia Perfect Care si
lantul de farmacii Pharma Care, consolidand
astfel prezenta si in segmentul B2C. Astazi,
portofoliul Perfect Care include peste 20 de
produse proprii dezvoltate, pe langa gama
distribuita prin reteaua proprie de farmacii si
parteneri, consolidandu-si pozitia drept un
jucator important in domeniul sanatatii si al

Comparativ cu alte companii din acelasi
segment, Perfect Care se pozitioneaza ca un
partener flexibil, eficient si orientat spre re-
zultate, capabil sa raspunda rapid la dinami-
ca pietei si la cerintele clientilor. Avantajele
competitive includ un portofoliu diversificat,
o infrastructura logistica solida si o abordare
integratq, care reuneste distributia en-gros cu

activitatea de productie. Aceasta combinatie
permite livrarea prompta si eficienta a pro-
duselor farmaceutice, dar si furnizarea de
solutii personalizate, competitive si de inalta
calitate — elemente ce consolideaza statutul
Perfect Care ca partener de incredere, atat pe
piata romaneasca, cat si la nivel international.
in anul 2024, grupul a inregistrat o ci-
fra de afaceri consolidata de 372 de milioa-
ne de lei, reflectand o evolutie semnificativa.
Distributia en-gros, alaturi de activitatea de
retail, continua sa reprezinte cea mai mare
pondere in totalul veniturilor realizate.

Avantajele competitive
ale Perfect Care includ
un portofoliu diversificat,
o infrastructurd logisticé

solida si o abordare
Integrata, care reuneste
distributia en-gros cu
activitatea de productie
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Solutii inovatoare, sigure
si eficiente

Desi fondatorul si CEO-ul Perfect Care
nu are studii de specialitate in domeniul far-
maceutic, expertiza sa a fost construita printr-
o implicare constanta si activa in acest sector.
Rolul de conducere implica o intelegere apro-
fundata a tuturor proceselor — de la aspectele
tehnice si operationale, pana la reglementa-
rile care guverneaza industria farmaceutica.
Este un parcurs de invatare continug, intr-un
mediu dinamic, care solicita adaptabilitate si
implicare permanenta.

LJActivitatea grupului se bazeaza pe o
conformare riguroasa la reglementarile din
domeniul sanatatii, precum si pe parteneria-
te solide cu actori de incredere din industrie.
Echipa noastra este formata din profesionisti
Cu o vasta experienta, care detin o cunoastere
detaliata a lantului logistic farmaceutic si a
cerintelor tehnice si legislative ale fiecarui
segment de piata”, adauga dl. Mihalache.

in zona de productie, grupul se
diferentiaza prin utilizarea tehnologiilor mo-
derne si prin respectarea stricta a standar-
delor europene de calitate. Accentul este

—
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pus pe dezvoltarea de solutii inovatoare, si-
gure si eficiente, care raspund nevoilor ac-
tuale ale pietei si ale consumatorilor finali.
Pe langa serviciile de productie, compania
ofera si produse complet dezvoltate, gata de
comercializare.

In zona de productie,
grupul Perfect Care se
diferentiazd prin utilizarea
tehnologiilor moderne si
prin respectarea stricta a
standardelor europene de
calitate
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O retea de distributie bine
dezvoltata

Distributia de produse farmaceutice si
FMCG necesita o logistica excelenta sioretea
de distributie bine pusa la punct. Ce strategii
ati implementat pentru a optimiza lantul de
aprovizionare si distributie al companiei?

Companiile din cadrul grupului Perfect
Care sunt autorizate sa gestioneze o gama
larga de produse: produse sanitare si de igi-
enq, cosmetice, dispozitive medicale, supli-
mente alimentare, medicamente eliberate
fara prescriptie medicald, medicamente pe
baza de reteta, precum si substante controla-
te, inclusiv narcotice si stupefiante.

,Grupul beneficiaza de o retea de
distributie bine dezvoltata, colaborand cu toti
operatorii logistici importanti din domeniul
farmaceutic si dispunand, in acelasi timp, de
propria flota auto. Cele patru depozite aflate
in puncte strategice pe teritoriul Romaniei
asigura un flux operational eficient. Un de-
partament dedicat aprovizionarii spitalelor
si clinicilor private sustine in mod constant

livrarea catre peste 300 de clienti din intrea-
ga tara”, explica CEO-ul grupului.

Pentru distributia internationalq, stra-
tegia grupului se bazeaza pe parteneriate
solide si de durata. Desi nu opereaza direct
in retelele de farmacii din afara tarii, Perfect
Care colaboreaza cu companii specializate
pentru a asigura prezenta produselor sale pe
pietele externe. in prezent, grupul are clienti
in 36 de tari de pe patru continente.

Aprovizionarea cu materii prime si pro-
duse se realizeaza atat din state membre ale
Uniunii Europene, cat si din tari terte, con-
tribuind astfel la diversificarea surselor si la
mentinerea unui lant de aprovizionare stabil
Si competitiv.

Pentru distributia
Internationald, strategia

grupului se bazeaza pe
parteneriate solide si de
durata
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In ceea ce priveste investitiile realiza-
te, grupul Perfect Care le-a directionat cu
preponderenta catre dezvoltarea capacitatilor
de productie farmaceutica. in prezent, este in
desfasurare un amplu proiect de extindere
a facilitatilor de productie si depozitare, prin
construirea a sase cladiri noi in cadrul com-
plexului industrial situat in orasul Mihailesti,
judetul Giurgiu.

Aceasta extindere va permite o crestere
semnificativa a capacitatii de productie, de la
aproximativ 14 milioane de cutii anual |la pes-
te 65 de milioane pana la inceputul anului
2026. Investitiile vizeaza tehnologii de ultima
generatie, bazate pe procese automatizate
de productie, menite sa creasca eficienta si
siguranta operationala.

in plus, toate noile cladiri sunt echipate
cu un sistem inteligent de management ener-
getic, cu scopul de a optimiza consumul de
resurse si de a reduce considerabil amprenta
de carbon a grupului, reflectand angajamen-
tul fata de sustenabilitate si responsabilitate
ecologica.

Sustenabilitatea, o
prioritate strategica

LSustenabilitatea reprezinta o priorita-
te strategica pentru noi, concretizata prin in-
tegrarea de surse de energie regenerabila in
facilitatile de productie. Complexele industria-
le sunt dotate cu panouri solare, pompe de cal-
dura de ultima generatie si sisteme inteligente
de management energetic. Aceste tehnologii
contribuie la optimizarea consumului, recicla-
rea caldurii generate in procesele industriale
si reducerea substantiala a amprentei de car-
bon"”, mai spune reprezentantul companiei.

Perfect Care investeste activ in extinderea
si modernizarea flotei auto prin achizitia de vehi-
cule hibride, cu emisii reduse, ca parte a angaja-
mentului sau fata de sustenabilitate si protectia
mediului. Aceasta initiativa urmareste nu doar
diminuarea impactului asupra mediului inconju-
rator, i si cresterea eficientei operationale, prin
reducerea consumului de combustibil si optimi-
zarea costurilor logistice. in plus, utilizarea unor
tehnologii ecologice in transport reflecta o abor-
dare responsabila in intregul lant de aprovizio-
nare si distributie. Prin adoptarea unor solutii de
mobilitate prietenoase cu mediul, grupul contri-
buie activ la tranzitia catre o economie verde si
isi consolideaza statutul de partener responsa-
bil si orientat spre viitor.

Prin adoptarea unor solutii
de mobilitate prietenoase cu

mediul, grupul contribuie activ
la tranzitia catre o economie
verde
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O comunicare
transparenta si un
leadership empatic

La Perfect Care Distribution, precum
si in intreaga structura a grupului, cultura
organizationala se fundamenteaza pe valori
esentiale precum respectul, colaborarea, res-
ponsabilitatea si inovatia. Grupul promovea-
za un mediu de lucru deschis, in care ideile
flecarui angajat sunt nu doar ascultate, ci si
incurajate activ. Se urmareste crearea unui
climat in care fiecare membru al echipei se
simte apreciat, valorizat si motivat sa contri-
buie la succesul colectiv.

Aceasta cultura este sustinuta printr-
O comunicare transparenta, un leadership
empatic si o implicare reala a angajatilor in
procesul decizional. Strategia de atragere si
retentie a talentelor se bazeaza pe un pro-
ces riguros de recrutare, orientat spre iden-
tiicarea persoanelor care impartasesc va-
lorile si viziunea companiei. Grupul ofera un
pachet competitiv de beneficii, oportunitati
concrete de dezvoltare profesionala si un

HALOVA

mediu stimulativ care incurajeaza initiativa,
performanta si creativitatea.

Mai mult decat atat, Perfect Care pune
accent pe echilibrul dintre viata profesiona-
Ia si cea personalaq, prin implementarea unor
programe flexibile si prin recunoasterea con-
stanta a meritelor individuale. Credinta ca
angajatii satisfacuti si implicati reprezinta
motorul unei dezvoltari durabile este un pilon
central al strategiei organizationale, reflec-
tand angajamentul continuu fata de buna-
starea echipei si performanta sustenabila a
grupului.

Perfect Care pune accent
pe echilibrul dintre viata
profesionald si cea personald,

prin implementarea unor
programe flexibile si ptin
recunoasterea constantd a
metitelor individuale
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Obiective strategice

inceeace privestestrategia pentruurma-
torii ani, principalul obiectiv al grupului Perfect
Care este internationalizarea. Compania si-a
propus sa-si extinda prezenta in minimum
50 de tari in urmatorii cinci ani. Strategia se
va concentra pe cercetarea si dezvoltarea de
produse noi, precum si pe extinderea si opti-
mizarea capacitatilor de productie. Grupul nu
intentioneaza sa se diversifice in alte activitati
economice, pastrandu-si focusul clar pe con-
solidarea pozitiei in domeniul farmaceutic si
al produselor conexe.

.Referitor la performantele financiare,
datele prezentate reflecta cifrele consoli-
date la nivelul intregului grup, depasind ca-
drul operational al Perfect Care Distribution.
Grupul isi asuma o viziune de ansamblu,
urmarind evolutia globald a afacerii sale. in
perioada 2021-2024, cifra de afaceri conso-
lidata a crescut de la 268 de milioane lei la
372 de milioane de lei. Pentru anul 2025, se
estimeaza un EBITDA consolidat de aproxi-
mativ 20 de milioane de lei. Avand in vedere
volumul contractelor deja semnate, pentru
anul 2026 previzionam o crestere semnifica-
tiva a cifrelor de afaceri, cu un accent deose-
bit pe imbunatatirea profitabilitatii”, incheie
dl. Mihnea Mihalache, CEO grup Perfect Care.
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TEHNOLOGIAINEIOEERA
OPORTUNITATIEXTRAGRDBINA!
dar in acelasitimpinelexpunellalt
flux nesfarsitde’stimulicarepot
consUa resursele’emot

Traim intr-o epoca in care tehno-
logia a devenit nu doar un instrument,
ci o prelungire a vietii noastre de zi cu
zi. Telefoanele inteligente, retelele soci-
ale, aplicatiile de mesagerie si fluxurile
constante de stiri ne conecteaza per-
manent la lume. Acest lucru aduce be-
neficii incontestabile: putem comunica
instantaneu cu cei dragi, avem acces
la informatii nelimitate, putem lucra de
oriunde si ne putem educa intr-un mod
mai rapid decat oricand.






Sanatatea mintala in era

Totusi, aceasta hiperconectare are si un
cost ascuns, iar unul dintre cele mai impor-
tante domenii afectate este sanatatea noas-
tra mintala. Creierul nostru, adaptat de mii de
ani pentru interactiuni directe, perioade de
liniste si ritmuri naturale de odihna si activi-
tate, este acum expus unui flux constant de
stimuli digitali. Notificarile ne intrerup gandu-
rile, imaginile atent selectate din social media
ne influenteaza perceptia despre realitate, iar
lipsa unor limite clare intre munca si viata
personala ne poate impinge spre epuizare
emotionala.

Cdand nu avem un
control constient

asupra timpului petrecut
online, putem ajunge

sd simtim anxietate,
stres cronic, dificultdti
de concentrare si chiar o
scadere a stimel de sine

Modul in care folosim
tehnologia

Problema nu este tehnologia in sine, ci
modul in care o folosim si felul in care ea ne
influenteaza obiceiurile zilnice. Cand nuavem
un control constient asupra timpului petrecut
online, putem ajunge sa simtim anxietate,
stres cronic, dificultati de concentrare si chiar
o scadere a stimei de sine. Cercetarile arata
ca expunerea constanta la informatie frag-
mentata ne reduce capacitatea de atentie.
Un angajat de birou isi intrerupe activitatea
sau este intrerupt de stimuli digitali o data la
cateva minute, ceea ce face ca mintea sa nu
mai intre in starea de flux necesara pentru
gandire profunda. MultitasRing-ul digital ne
poate da impresia ca suntem productivi, dar
de fapt ne consuma energia cognitiva si ne
face sa ne simtim mai obositi la sfarsitul zilei.




Un alt aspect important este felul in care
retelele sociale influenteaza felul in care ne
vedem pe noi insine. Platformele online ne
ofera un spatiu unde oamenii isi impartasesc
realizarile, calatoriile, momentele de bucurie,
de obicei intr-o forma idealizata. Aceasta re-
alitate filtrata creeaza presiunea de a tine pa-
sul si de a atinge standarde nerealiste, ceea
ce poate duce la comparatii sociale nesana-
toase. Tinerii, mai ales adolescentii, resimt fe-
nomenul de ,fear of missing out”, teama de a
pierde ceva important daca nu sunt conectati
in permanenta. Acest sentiment intretine un
ciclu de verificare compulsiva a telefonului si
poate creste anxietatea.

Somnul este un alt domeniu afectat
semnificativ de tehnologie. Lumina albastra
emisa de ecrane inhiba productia de mela-
tonina, hormonul responsabil de inducerea
somnului, ceea ce duce la adormire intarziata
si la un somn de calitate scazuta.

De asemenea, obiceiul de a verifica te-
lefonul inainte de culcare sau de a raspunde
la mesaje in timpul noptii mentine creierul
intr-o stare de alertqa, impiedicandu-l sa in-
tre in fazele profunde de odihna necesare
pentru refacerea emotionald si cognitiva. in
plus, telemunca, devenita tot mai raspandita
dupa perioada pandemiei, a creat un context
in care granitele dintre viata personala si cea
profesionala s-au estompat. Multi oameni
simt nevoia de a fi mereu disponibili, raspun-
zand la emailuri si mesaje si dupa terminarea
programului. Aceasta permanenta conectare
poate duce la epuizare, iar fenomenul de bur-
nout a devenit din ce in ce mai des intalnit.




Evitarea unor consecinte
negative

Pentru a evita consecintele negative
ale acestei realitati digitale, este esential sa
fim atenti la semnalele pe care ni le trans-
mit corpul si mintea noastra. Aparitia unei
iritabilitati crescute la mesaje sau notificari,
dificultatile de concentrare, lipsa interesului
pentru activitati offline care altadata ne adu-
ceau placere, somnul fragmentat sau nevoia
compulsiva de a verifica telefonul pot fi pri-
mele semne ale unui dezechilibru emotional.

De asemenea, sentimentul de a nu fi su-
ficient de bun comparativ cu ceea ce vedem
online si anxietatea generata de teama de a
pierde evenimente sau noutati sunt indicii ca
relatia noastra cu tehnologia a devenit ne-
sanatoasa. Recunoasterea acestor simpto-
me este un prim pas vital spre recapatarea
controlului.
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Strategii pentru echilibrul
emotional

Un pas esential este sa devenim
constienti de cat timp petrecem in fata ecra-
nelor. Aplicatiile de monitorizare a timpului
pot fi un prim pas spre schimbare. Poti ince-
pe cu obiective mici: 30 de minute mai putin
pe retele sociale pe zi, introducerea unei
Lore fara telefon” seara sau weekenduri fara
ecrane.

Rutinele ne ofera stabilitate emotionala.
incearca sa-li creezi obiceiuri precum:

« [Pauze scurte de deconectare la fiecare
90 de minute de lucru;

* Miscare zilnica: plimbari, yoga, exercitii
fizice;

+ Meditatie sau respiratie constienta pen-
tru reducerea stresului;

* Lectura de carti tiparite, pentru a da creie-
rului un alt tip de stimul;

Pregatirea pentru somn

+ Elimina ecranele cu cel putin o ora inainte
de culcare;

« Creeaza un ritual relaxant de seara: ceai
cald, citit, muzica linistitoare;

« [Pastreaza un orar constant de somn, chiar
si in weekRend.

Cultivarea conexiunilor reale

intalnirile fatd in fatd, conversatiile au-
tentice si interactiunile sociale offline reduc
senzatia de izolare. Implica-te in activitati de
voluntariat, hobby-uri de grup, evenimente
culturale.
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Sanatatea mintala in era digitala:

Mindfulness si autoreflectie

Practica mindfulness te ajuta sa observi
gandurile fara a te identifica complet cu ele.
Jurnalizarea emotionala (scrierea gandurilor)
poate aduce claritate si usurare.

Daca anxietatea, depresia sau epuiza-
rea persistq, cere sprijinul unui psiholog sau
psihoterapeut. Terapia cognitiv-comporta-
mentala este eficienta in tratarea tulburarilor
generate de stresul digital.

Asadar, sanatatea mintala in era digi-
tala este una dintre cele mai mari provocari
ale vremurilor noastre. Tehnologia ne ofera
oportunitati extraordinare de dezvoltare per-
sonalq, conectare si informare, dar in acelasi
timp ne expune la un flux nesfarsit de stimuli
care pot ne consuma resursele emotionale.

in fata acestui context, echilibrul nu se
obtine prin respingerea tehnologiei, ci prin
folosirea ei constienta, in mod intentionat si
echilibrat. Cheia este sa invatam sa ne gesti-
onam atentia, sa stabilim limite clare, sa pro-
tejam momentele de liniste si sa ne pastram
relatiile autentice cu oamenii din jur. Este un
proces continuu de adaptare si autoreflectie,
dar unul care ne poate reda starea de bine si
sentimentul de control asupra propriei vieti.
Daca alegem sa fim prezenti, sa traim cu
discernamant si sa nu lasam ecranele sa ne
dicteze emotiile, putem transforma era digi-
tala intr-un spatiu de crestere personala si nu
intr-o sursa de anxietate. Adevarata liberta-
te in era informationala vine din puterea de
a alege cand sa fim conectati si cand sa ne
acordam timp pentru noi insine.

Pentru a evita
consecintele negative
ale acestei realitati digitale,

este esential sd fim atenti
la semnalele pe care ni le
transmite corpul si mintea
noastra
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STE 100 ‘TRADITIE

IN PANIFICATIE




PANIFCOM, peste 100 de ani de traditie in panificatie

RETETA CURATA ESTE CEA MAI
VIZIBILA INOVATIE A COMPANIEI
si un exemplu de Clean Label pe
piata painii ambalate din Romania

Povestea PANIFCOM in-
cepe in 1924, cu Petru Holicov
si 0 moara mica in judetul lasi.
Din acele inceputuri modeste
s-a hascut o traditie de familie
care a transmis din generatie in
generatie respectul pentru pai-
ne si pentru munca bine facuta.
Astazi, PANIFCOM este un eco-
sistemm omogen, cu un model
complet , de la bob la paine”, cu
patru ramuri de activitate: agri-
cultura, morarit, zootehnie si
panificatie. Compania contro-
leaza intreg lantul de productie
al painii, de la cultivarea cereale-
lor, macinare, pana la coacerea
si distribuitia painii. Este un mo-
del care asigura calitatea con-
stanta si o trasabilitate totala.
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Traditia de peste 100 de ani devine ast-
fel nu doar o poveste frumoasa, ci un anga-
jament. Pentru ca painea buna cere timp,
rabdare si ingrediente simple, PANIFCOM a
implementat aceste principii, dand nastere la
gama Reteta Curata, unde produsele sunt fa-
cute fara aditivi, doar cu faina de calitate, apa,
sare si maia naturala.

.La PANIFCOM, traditia se simte in gus-
tul autentic al painii, dar si in felul in care ale-
gem sa derulam afacerea: cu responsabilita-
te fata de calitate, comunitate si generatiile
viitoare. Faptul ca in 2024 am sarbatorit 100
de ani de existenta ne onoreaza si ne obliga
sa continuam sa facem lucrurile corect. Ne
diferentiem prin Reteta Curatd, lantul integrat

Octombrie 2025 X

si implicarea in comunitate”, ne-a declarat
dna. Cristina Potolinca, Director Executiv al
fabricii de paine.

Traditia de peste 100 de
ani devine astfel nu doar
0 poveste frumoasd, ci un
angajament, din moment
ce pdinea buna cere timp,
rabdare si ingrediente
simple
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Portofoliul de produse
cuprinde astazi paini

feliate si ambalate,
specialitati cu seminte,
sortimente integrale si gama
semnaturd Retetd Curata

Liniile de business si
portofoliul de produse

PANIFCOM isi desfasoara activitatea pe
patru ramuri majore. in agriculturd, compania
lucreaza aproximativ 4.000 de hectare, din-
tre care 1.000 sunt irigate, aplicand practici
moderne de tip no-till si rotatia culturilor. in
domeniul moraritului, moara proprie produce
faina atat pentru fabrica de panificatie, cat si
pentru parteneri locali. Segmentul zootehnic
se remarca prin una dintre cele mai moder-
ne ferme de vaci din Romania, cu un nivel
de productivitate comparabil cu standardele
europene de top. Inima afacerii ramane insa
panificatia, care a generat in 2024 o cifra de
afaceri de 18,2 milioane de euro.

Portofoliul de produse cuprinde as-
tazi paini feliate si ambalate, specialitati cu
seminte, sortimente integrale si gama sem-
natura Reteta Curata — Mandria Brutarului, 3
Boabe. Distributia este asigurata prin 63 de
rute zilnice, catre peste 2.000 de magazine
de proximitate si toate marile retele comerci-
ale din Moldova.


http://www.smsreitler.ro/
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Produse fara aditivi,
dospite lent

in domeniul panificatiei, reteta succesu-
lui PANIFCOM reuneste cinci ,ingrediente”
esentiale. In primul rand, reteta curata: produ-
se realizate fara aditivi, dospite lent cu maia
naturala. Al doilea element este lantul inte-
grat, care asigura un control complet ,de la
bob la paine” si garanteaza trasabilitatea.

LSuccesul nostru este consolidat si prin
certificarileinternationale obtinute - IFS Food,
ISO 9001, ISO 22000 si ISO 1400I1. La aces-
tea se adauga inovatia si tehnologia, cu linii
complet automatizate, cuptoare moderne si
ambalaje reciclabile. lar, in final, poate cel mai
important ingredient ramane echipa - peste
245 de angajati dedicati, uniti de aceleasi va-
lori”, afirma dna. Cristina Potolinca.

SMS Reitler este un nume de referinta in industria
echipamentelor pentru panificatie, activand pe
piata din 2003. Compania produce utilaje industria-
le specializate, cu accent pe silozuri de faina si re-
zervoare de maia lichida, destinate brutariilor care
pun calitatea pe primul loc. Toate produsele sunt
redlizate exclusiv din materiale de inalta calitate,
conforme cu cele mai stricte standarde din indus-
tria alimentara.

Cu o prezenid solida in Romania, Moldova, Un-
garia si Slovacia, SMS Reitler a echipat cu succes
peste 120 de brutarii, contribuind la eficientizarea
proceselor si la obtinerea unui produs final constant
si sigur. Prin experientd, inovatie si parteneriate pe
termen lung, compania rdméne un sprijin de incre-
dere pentru profesionistii din domeniul panificatiei.

SMS
HReitler

Date de contact:
Alexandru Reitler
Tel/Whatsapp: 0744520219
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Reteta Curata este cea mai vizibila
inovatie a PANIFCOM si un exemplu de Clean
Label pe piata painii ambalate din Romania.
Produse precum Mandria Brutarului sau 3
Boabe sunt realizate doar din ingrediente na-
turale si dospite lent cu maia naturala. Prin
colaborarea cu Dr. Mihaela Bilic, unul dintre
cei mai respectati nutritionisti din Romania,
compania a reusit sa transmita mesajul co-
rect consumatorilor: painea curata este sana-
toasaq, hranitoare si sigura.



http://www.smsreitler.ro/
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Sustenabilitatea si
iImplicarea in societate,
doi piloni importanti

Campaniile comune derulate de-a lun-
gul timpului au educat publicul si au consoli-
dat pozitia PANIFCOM in acest segment. ins
succesul companiei s-a datorat si accentului
pus pe sustenabilitate, pe implicareain comu-
nitate si pe resursa umana. Pentru companie,
sustenabilitatea nu este doar o strategie, Ci
o practica zilnicq, integrata in toate ramurile
de activitate. in agriculturd, aceasta se reflec-
ta prin aplicarea tehnologiei no-till, reducerea
cu 33% a utilizarii pesticidelor, rotatia cultu-
rilor si folosirea fertilizarii naturale provenite
din propria ferma.

in zootehnie, productivitatea ridicata
este rezultatul grijii pentru bunastarea ani-
malelor, al valorificarii deseurilor ca fertili-
zant si al utilizarii geneticii de top. Moraritul
si panificatia sunt la randul lor sustinute de
investitii verzi, cu peste 1.900 de panouri
fotovoltaice montate pe fabrica si moara,
ambalaje reciclabile si procese optimizate
energelic.

,Dincolo de operatiunile interne, ne im-
plicam activ in comunitate prin proiecte de
responsabilitate sociald, educatie si sport.
Astfel, sustenabilitatea nu este doar un obiec-
tiv, ci parte integranta din identitatea si bran-
dul PANIFCOM", afirma Directorul Executiv al
fabricii de paine.

Compania este partener de peste un de-
ceniu al organizatiei Salvati Copiii - filiala lasi,
oferind sprijin constant copiilor din medii vul-
nerabile. De-a lungul timpului, a mai sprijinit
clubul de fotbal Politehnica lasi, organizatia
Cercetasii Romaniei, precum si humeroase
proiecte educationale si culturale. De aseme-
nea, a lansat initiative precum cartea de bu-
cate ,Retete curate de la oameni curati”, prin
care a pus in valoare traditiile culinare ale
comunitatii.

Sustenabilitatea nu este
doar o strategie, ci o practica

Zilnicd, integrata in toate
ramurile de activitate
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Un business complet
Integrat

Povestea PANIFCOM inseamna 101 ani
de traditie, cu radacini adanci, grau crescut
Cu grija si ,paine vie”, dar si statutul de unul
dintre principalii producatori de panificatie
din regiunea Moldovei.

PANIFCOM dispune astazi de o echipa
de angaijati profesionisti si ofera oportunitati
variate — de la agricultura si zootehnie, pana
la morarit, panificatie, logistica, vanzari si mar-
Reting. in 2024, compania a inregistrat o cifra
de afaceri de 33 de milioane de euro, dintre
care 18,2 milioane provenite din panificatie -
segmentul central al businessului.

Compania opereaza un business com-
plet integrat — agricultura, moara, brutarie si
distributie — care asigura controlul pe intreg

Noi suntem Izocon Edil, companie din Iasi activa = !
din 2011, specializata in lucrari de hidroizolatii
pentru acoperisuri si terase. Oferim solutii mo-
derne si durabile, adaptate atat proiectelor

T

rezidentiale, cat si celor comerciale.

Realizam hidroizolatii cu membrane bitumi-
noase, PVC, TPO sau EPDM, dar si lucrari de

montaj pentru sindrila bituminoasa, utilizand 1
materiale de calitate si tehnologii actuale.

Echipa noastra tadnara si bine pregatita asigura

executii rapide, corecte si eficiente.

Ne mandrim cu seriozitatea, promptitudinea si = °
colaborarea stransa cu specialisti din domeniu, N l

iar obiectivul nostru este sa oferim clientilor .
siguranta si protectie de durata prin fiecare
proiect pe care il realizam. .

i1

o A

Specialisti in hidroizolatii

Protejam cladirile cu solutii durabile care rezista testului timpului

IZOCON

roofing & waterproofing experts office@izoconedil.ro | izoconedil.ro



https://www.izoconedil.ro/
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lantul de valoare si o acoperire solida in toa-
ta regiunea Moldovei. Cu branduri proprii pu-
ternice si o echipa profesionista, PANIFCOM
livreaza zilnic peste 100.000 de paini, spriji-
nit& de o flota logistica proprie. in 2024, bru-
taria a generat singura venituri de 18,2 milioa-
ne de euro, confirmand reputatia impecabila
Si capacitatea industriala a brandului.

JPentru 2025, ne propunem o crestere
de aproximativ 10%, mizand pe lansarea de
noi produse si pe extinderea prezentei in alte
regiuni. in plus, ne bazdm pe trendul ascen-
dent al consumului de produse naturale si
transparente, care reflecta directia strategica
a brandului”, mai spune Directorul Executiv al
fabricii de paine.

Povestea PANIFCOM
inseamna 101 ani de
traditie, cu raddacini adanci,
grau crescut cu grija si
Lpdine vie”
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PANIFCOM vizeaza
extindere regionala si
nationala

Directiile de dezvoltare viitoare ale
PANIFCOM vizeaza o extindere regionala si
nationald, cu posibilitatea lansarii unor pro-
iecte-pilot de export. in paralel, compania
pregateste noi produse sanatoase si are in
vedere valorificarea suplimentara a celorlalte
ramuri de activitate.

O atentie speciala este acordata inves-
titiilor in sustenabilitate si digitalizare — de la
instalarea unor panouri solare suplimentare
si implementarea agriculturii de precizie, pana
la integrarea solutiilor loT si Al in fabric. in
acelasi timp, compania va continua campani-
ile educationale, promovand mesajul ,Citeste
eticheta. Fara secrete. E scris pe etichete”.

PANIFCOM vizeaza o
extindere regionald si

nationala, cu posibilitatea
lansarii unor proiecte-pilot
de export

LPPrivind spreviitor,ne bazam pe un brand
solid, o echipa puternica si o strategie care

imbina traditia cu sustenabilitatea. Painea

Cu gust de altadata si garantia transparentei
raman reperele care ne vor ghida si in urma-
torii 100 de ani. Mai mult decat o fabrica de
paine, PANIFCOM este o marca cu o istorie
de un secol si, in acelasi timp, cu inovatii de
secol XXI”, conchide dna. Cristina Potolinca,
Director Executiv al fabricii de paine.

RONDA

ri b uti o

Lansati n 2023, suntfem un nume Nou T piata
locald si regionald de distribufie a materiilor
prime profesionale din industria alimentard,
Nsa N spatele acestui business sunt oameni
cu foarte multa experientd in domeniu, gata
sQ ofere servicii si produse de calitate, avand
capacitatea de a satisface toate cerinfele si
nevoile ce fin de zona de Bakery si HoReCa,

Suntem localizafiin lasi siliviam in foate judetele
limitrofe.

VG asteptdm sa ne cunoastem!

Contact

Adresa: Aleea Agricultorilor nr. 2,
Comuna Letcani, Hala C1,

lasi, Romania, 707280

Tel.: 0754 093 753



mailto:ionut.ilioaia%40rondadistribution.ro?subject=

"

%

AGRICULTURA
o~ k






 [1 )] AGRICROPS, alaturi de fermieri cu expentiza, tehnologie si solutii practice

COMPANIA RASPUNDE NEVOILOR
FERMIERILOR PRIN SERVICII INTEGRATE:
produse de calitate, consultanta agronomica
aplicata, monitorizare in timp real si training

AGRICROPS a luat nastere
in 2013, din initiativa a trei colegi
de facultate care impartaseau
aceeasi pasiune pentru agri-
cultura si dorinta de a aduce o
abordare diferita in relatia cu
fermierii. Viziunea initiala nu
a fost doar de a furniza produ-
se agricole, ci de a oferi solutii
integrate, care combina kRnow-
how-ul agronomic, tehnologia
si consultanta aplicata in teren,
pentru a sprijini fermierii in fie-
care etapa a productiei.
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Dupa mai bine de un deceniu, aceasta
viziune s-a transformat intr-o realitate con-
cretd. AGRICROPS a evoluat de la o echipa
mica de absolventi de facultate la o compa-
nie matura, recunoscuta pentru profesiona-
lism, inovatie si implicare directa in fermele
fermierilor. Compania am devenit un parte-
ner de incredere, oferind tehnologii moderne,
cum sunt dronele agricole si statiile meteo
inteligente, precum si solutii de sustenabili-
tate, cum este sechestrarea carbonului, care
ajuta fermierii sa-si creasca productivitatea
si eficienta.
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Cosmin Pilat,
Director de Vanzari AGRICROPS

JAceasta transformare a fost posibi-
la datorita unei filosofii simple: investitia in
oameni si in relatii pe termen lung. Echipa
AGRICROPS a crescut odata cu fermierii, iar
succesul companiei reflectd, de fapt, succe-
sul partenerilor sdi din camp. in prezent, de-
monstram ca viziunea initiala - de a aduce
plus valoare agriculturii din regiune — nu doar
s-a confirmat, ci a devenit platforma pentru
noi directii de dezvoltare, inclusiv digitalizare,
agricultura de precizie si practici sustenabi-
le”, ne-a declarat dl. Cosmin Pilat, Director de
Vanzari AGRICROPS.

AGRICROPS a evoluat

de la o echipa mica de
absolventi de facultate

la o companie matura,
recunoscuta pentru
profesionalism, inovatie si
implicare directd in fermele
fermierilor


https://ro.innvigo.com/
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Produse si servicii
adaptate pentru nevoile
fermierilor

Pentru ca fermierii cauta solutii complete
sipractice,caresale permitasafie maieficienti
si sa minimizeze riscurile din exploatatiile lor,
cele mai solicitate produse includ inputurile
clasice — seminte, ingrasaminte si produse
pentru protectia plantelor — insa cererea este
tot mai mare pentru solutii de agricultura de
precizie si tehnologii moderne, care optimi-
Zeaza resursele si cresc productivitatea.

in ceea ce priveste serviciul
consultantd, fermierii solicita in special pla-
nuri tehnologice personalizate, adaptate la
specificul fiecarei ferme, uneori a fiecarei sole
din ferma; monitorizare digitala a culturilor,

prin drone si statii meteo inteligente, pentru Cele mai solicitate

decizii rapide si precise si, nu in ultimul rand, . _ :

directii de sustenabilitate, inclusiv tipuri de PI’OC/USB InCIUd II’IPU[UI’IIB

lucrari ale solului, rotatia culturilor, folosirea clasice _ seminte,

culturilor de acoperire si proiecte de seches- . v v . .
ingrasaminte si produse

trare a carbonului.

LAGRICROPS raspunde acestor nevoi pentru protecltia plan[elor

printr-un pachet integrat de servicii: oferim

: % FUNDAMENTUM

produse de calitate, consultanta agronomi-
ca aplicatd, monitorizare in timp real si trai-
ning. Fermierii nu primesc doar inputuri, Ci
de un parteneriat complet, bazat pe experienta
si Rnow-how, care le permite sa-si maximize-
ze performanta”, este de parere Directorul de
Vanzari.

700 WG

Erbu:ld selec ivicu n june si
pentru! cnmhatbr ,q

dln culturile de cefeale paio:
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O abordare diferita in
piata

in ceea ce priveste pozitionarea
AGRICROPS in piata, reprezentantul compa-
niei considera ca avantajul competitiv al com-
paniei nu se rezuma doar la portofoliul de pro-
duse, ci si la modul in care interactioneaza cu
fermierii. Astfel, AGRICROPS se diferentiaza
de alte companii similare prin trei piloni
principali:

Prin orientarea

spre sustenabilitate

a companiei, care
promoveaza agricultura

durabila prin proiecte de
sechestrare a carbonului,
AGRICROPS contribuie
la protejarea solului si a
mediului

in primul rand, compania oferd con-
sultanta aplicata si personalizata — nu doar
produse, ci construieste impreuna cu fermi-
erii planuri tehnologice complete si ii sprijina
pe tot parcursul campaniei agricole. Aceasta
implicare directa creeaza relatii de incredere
pe termen lung.

in al doilea rand, AGRICROPS imple-
menteaza solutii moderne, precum drone-
le agricole si statiile meteo inteligente, care
aduc date concrete pentru decizii rapide si
eficiente.

Nu in ultimul rand, orientarea spre sus-
tenabilitate a companiei, care promoveaza
agricultura durabila prin proiecte de seches-
trare a carbonului, contribuind astfel la prote-
jarea solului si a mediului.

.Mai mult, faptul ca AGRICROPS a cres-
cutorganic,pornind de latrei colegi de faculta-
te apropiati de realitatile din teren, ne confera
flexibilitate si conexiune directa cu fermierii,
un element adesea absent la jucatorii mari.
Avantajul nostru consta in combinatia dintre
profesionalism, tehnologie si relatie umana,
elemente care se traduc in rezultate masura-
bile si parteneriate solide”, adauga dl. Pilat.
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Echipa AGRICROPS, formata din ingi-
neri agronomi, este un element esential al
avantajului competitiv al companiei. Aceasta
specializare asigura expertiza tehnica de
nivel inalt, permitandu-i sa ofere recoman-
dari fundamentate stiintific si adaptate la
conditiile locale.

De asemenea, cunostintele agronomice
permit companiei sa dezvolte planuri tehno-
logice personalizate si sa ajusteze solutiile in
functie de tipul de sol, cultura, rotatie si resur-
sele disponibile. in plus, monitorizarea direc-
ta a culturilor si suportul permanent creeaza
parteneriate bazate pe incredere, unde fermi-
erii stiu ca primesc mai mult decat produse:
primesc Rnow-how aplicat si asistenta reala
in camp.

Prin expertiza si implicarea directa,
AGRICROPS transforma consultanta agro-
nomica in rezultate concrete pentru fermieri,
consolidand relatii durabile si orientate spre

performanta.
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La Secuieni, AGRICROPS
detine o fermd proprie cu
campuri experimentale, unde
se testeaza hibrizi, tehnologii

sl solutii pentru protectia
plantelor

O infrastructura ce imbina
eficienta logistica cu
testarea tehnologiilor in
teren

Infrastructura AGRICROPS este con-
struita strategic pentru a combina eficienta
logistica cu testarea tehnologiilor in teren.
Depozitul de la Popricani este situat intr-
0 zona cheie pentru distributia produselor,
ceea ce permite companiei sa asigure livrari
rapide si eficiente catre fermierii din nord-es-
tul tarii. Acesta optimizeaza fluxurile logistice
si reduce timpii de reactie, oferind un avantaj
competitiv concret.

La Secuieni, AGRICROPS detine o fer-
ma proprie cu campuri experimentale, unde
se testeaza hibrizi, tehnologii si solutii pen-
tru protectia plantelor. Aici, consultanta
AGRICROPS devine practica: fermierii pot
vedea direct rezultatele recomandarilor fa-
cute si pot participa la demonstratii aplicate.
Astfel, combinatia dintre depozitul strategic
Popricani si ferma experimentala Secuieni
permite AGRICROPS sa ofere un serviciu
complet: rapiditate in livrare, suport tehnic
si Rnow-how aplicat, consolidand pozitia de
partener integrat pentru fermieri.
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Compania se implicad in proiecte care sprijind educatia
agricold, dezvoltarea comunitatilor locale si practici sustenabile

Digitalizare si
sustenabilitate, viziunea
pentru viitor

Viziunea AGRICROPS se bazeaza pe
doua directii strategice: digitalizare si sustena-
bilitate. Digitalizarea permite fermierilor sa ia
decizii rapide si precise, prin instrumente pre-
cum drone, statii meteo inteligente si software
de monitorizare a culturilor. Aceasta optimi-
zeaza resursele si creste eficienta productiei.

Sustenabilitatea este la fel de importan-
ta. AGRICROPS este partener al eAgronomin
Romania, companie estoniana specializata
in gestionarea obtinerii creditelor de carbon,
oferind fermierilor acces la programe care
transforma practicile durabile in beneficii
economice concrete.

.PPrin lucrari conservative ale solului, uti-
lizarea culturilor de acoperire si proiectele de
sechestrare a carbonului, sustinem fermierii
sa creasca productivitatea fara a compro-
mite mediul si a primi si bani pentru aceste
practici. Rolul nostru este, asadar, sa facilitam
aceasta tranzitie si sa im alaturi de fermieri
in transformarea provocarilor in oportunitati”,
explica Directorul de Vanzari.

Implicarea in comunitate

in ceea ce priveste relatia cu comunitatea,
responsabilitatea sociala este parte integranta
a activitatii Agricrops. Compania se implica in
proiecte care sprijina educatia agricola, dezvol-
tarea comunitatilorlocale si practici sustenabile.

Un exemplu concret este participa-
rea la workRshop-uri de la Universitatea de
Stiintele Vietii, lon lonescu de la Brad, lasi,
unde AGRICROPS a sustinut sesiuni practi-
ce pentru studenti, oferindu-le oportunitatea
de a vedea tehnologiile moderne aplicate in
ferme reale. in paralel, organizeaza campuri
demonstrative pentru parteneri si sustine
initiative locale, de la constructia de biserici
pana la concursuri sportive si alte activitati
educative si culturale.

LP’rin parteneriatul cu eAgronom, incu-
rajam adoptarea practicilor agricole respon-
sabile, care aduc beneficii atat mediului, cat
si comunitatilor. CSR-ul la AGRICROPS nu
este doar un capitol formal, ci o strategie con-
creta de implicare si transfer de cunostinte,
care sprijina dezvoltarea oamenilor si a
comunitatilor din jurul nostru”, detaliaza re-
prezentantul companiei.
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Investitii strategice

Desi 2024 a fost un an agricol dificil,
AGRICROPS a realizat investitii strategi-
ce, cum ar fi achizitia fermei vegetale de la
Secuieni, cu campuri experimentale pentru
testarea tehnologiilor.

Compania s-a concentrat, de aseme-
nea, pe digitalizare, care sa ajute la optimiza-
rea proceselor interne si la comunicarea cu
fermierii, precum si pe invesititii in utilaje agri-
cole moderne, pentru cresterea eficientei si a
randamentelor.

Planul investitional pentru perioada ur-
matoare se concentreaza pe consolidarea
echipei, extinderea solutiilor digitale si mo-
dernizarea infrastructurii logistice si tehnice,
astfel incat AGRICROPS sa ofere fermierilor
solutii integrate, eficiente si performante.

Planul investitional pentru
perioada urmdtoare

se concentreaza pe
consolidarea echipei,
extinderea solutiilor digitale si
modernizarea infrastructurii
logistice si tehnice
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Rezultate si perspective
financiare

Din perspectiva financiara, AGRICROPS
a inregistrat o crestere constanta a cifrei de
afaceri, datorita extinderii portofoliului de pro-
duse, serviciilor de consultanta si investitiilor
in digitalizare si infrastructurda. Rezultatele
reflecta nu doar volumul vanzarilor, ci si ca-
litatea parteneriatelor cu fermierii si eficienta
operationala.

Pentru anul in curs, previziunile sunt
optimiste, sprijinite de extinderea capacitatii
logistice si a echipei de vanzari, precum si
de consolidarea relatiilor cu fermierii prin
proiecte sustenabile, inclusiv parteneriatul
cu eAgronom. Managementul companiei se
asteapta la o crestere stabila si sustenabilg,
care combina performanta economica cu va-
loarea adaugata pentru fermieri.

Lsuntem un partener de incredere pen-
tru fermieri si oferim mai mult decat produ-
se: aducem Rnow-how, tehnologie si solutii
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Managementul companiei
se asteaptd la o crestere
stabila si sustenabila,

care combind performanta
economicd cu valoarea
addugatd pentru fermietri

integrate. Rolul nostru in piata este sa facili-
tam performanta si sustenabilitatea prin digi-
talizare, consultanta agronomica si proiecte
inovatoare, inclusiv parteneriatul cu eAgro-
nom pentru credite de carbon. Mesajul nos-
tru catre fermieri si parteneri este clar: sun-
tem alaturi de voi, cu expertiza, tehnologie
si solutii practice, pentru a transforma pro-
vocarile agriculturii in oportunitati reale de
crestere si eficienta”, incheie dl. Cosmin Pilat,
Director de Vanzari AGRICROPS.
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ASTAZI, COMPANIA CONTINUA SA
OFERE SOLUTII VIABILE SI STABILE,
confirmandu-si pozitia de partener de
incredere pe termen lung

Cu o experienta de pes-
te sase decenii, AUTONOVA
s-a impus ca un jucator de
referinta in industria auto si
non-auto, fiind o companie
privata cu capital 100% roma-
nesc. De la proiectarea si fabri-
carea de ansamble si sub-an-
samble, pana la echipamente
hidraulice de franare pentru
autovehicule, AUTONOVA
si-a construit reputatia prin
inovatie, adaptabilitate si par-
teneriate solide. Astazi, com-
pania continua sa ofere solutii
viabile sistabile, confirmandu-
si pozitia de partener de incre-
dere pe termen lung.
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AUTONOVA isi
diversifica constant
portofoliul

AUTONOVA detine o expertiza solida
in fabricarea echipamentelor hidraulice de
franare, a componentelor de siguranta care
sunt vitale si segmentului de vehicule electri-
ce. Companiaisi diversifica constant portofo-
liul, adaugand produse din zona prelucrarilor
de inalta performantaq, a sudurilor si compo-
nentelor stantate, realizate prin procese au-
tomatizate si robotizate, sustinute de inte-
grarea noilor tehnologii emergente.
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loan Haiduc,

Director General AUTONOVA

Ciprian-Dan Costea,

vicepresedinte al Consiliului de Administratie
AUTONOVA

in ultimii ani, compania a facut investiii
semnificative in automatizare si robotiza-
re. Pentru AUTONOVA, automatizarea si
robotizarea proceselor de productie a fost
vitala pentru mentinerea pe termen lung a
competitivitatii intr-un mediu concurential
international extrem de dinamic. Prin urma-
re, AUTONOVA acorda o importanta deose-
bita automatizarii si robotizarii activitatilor
de productie si implementarii celor mai noi
tehnologii, ceea ce a condus invariabil la o
evolutie ascendenta a activitatii de productie
si o imbunatatire a calitatii produselor livrate.

.Ne concentram pe procesul de automa-
tizare integrala a zonei de prelucrare pe une-
le linii de centre cu comanda numerica des-
tinate unor proiecte in sectorul auto. Dorim
ca segmentul prelucrarilor sa fie inzestrat cu
inteligenta artificiald, astfel incat sa avem ca-
pacitatea de a imbunatati fluxurile si proce-
sele de productie in aceasta arie de activita-
te pe care o desfasuram”, ne-a declarat Ing.
loan Haiduc, Director General AUTONOVA.

AUTONOVA si-a construit reputatia prin inovatie,

adaptabilitate si parteneriate solide, insd continud sd ofere
solutii viabile si stabile
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AUTONOVA se
pregateste pentru
extinderea pe piata
vehiculelor electrice

Pentru ca totul sa functioneze perfect, se
estimeaza ca va fi necesar un orizont de timp
de circa doi ani, deoarece este nevoie ca prin
utilizarea unor algoritmi specifici si invatare
automata sa fie automatizate sarcini comple-
xe. in plus, va fi necesar ca noile aplicatii s&
fle inzestrate cu capacitatea de a recunoaste
diverse modele, de a face predictii si de a veni
cu scenarii alternative, care sa fie validate
de catre inginerii din domeniul productiei si
din departamentul tehnic, in urma testarii in
conditii reale a acestora.

in momentul de fat&, produsele compa-
niei intra deja in componenta cutiilor de vi-
teze pentru autoturisme hibride si electrice.
ins& AUTONOVA se pregateste pentru ex-
tinderea pe piata vehiculelor electrice. Acest
segment de afaceri este in mod direct legat
de evolutiile pe care industria auto le mani-
festa in ansamblul sau, componente pro-
duse de AUTONOVA fiind si continuand sa
fie esentiale in cadrul vehiculelor electrice si
hibride.

LPPrin istoria, traditia si experienta noas-
tra, prin investitii, determinare si inovatie,
suntem deja adaptati cerintelor noilor
realitati din domeniul industriei auto”, preci-
zeaza dr. Ciprian-Dan Costea, vicepresedinte
al Consiliului de Administratie AUTONOVA.

Produsele companiei
Intra deja in componenta

cutiilor de viteze pentru
autoturisme hibride si
electrice
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AUTONOVA, unul dintre
brandurile de referinta ale
industriei romanesti

Strategia AUTONOVA urmareste diver-
sificarea echilibrata a afacerii si a portofoliului
de produse, alaturi de un mix intre activitatile
de productie de serie in domeniul industriei
auto si non-auto. in mod specific, in perioada
urmatoare, se urmareste extinderea gamei
de utilaje, astfel incat AUTONOVA sa poata
produce si livra componente intr-o paleta di-
mensionala mai diversa decat cea actuala.

AUTONOVAesteastaziunuldintrebran-
durile de referinta ale industriei romanesti, iar
autenticitatea si recunoasterea sa din par-
tea stakReholderilor si a mediului economic
international consolideaza pozitia compani-
ei si ii ofera avantaje semnificative in relatiile
cu partenerii, clientii sau furnizorii — multi
dintre acestia fiind companii multinationale.
Cresterea valorii brandului AUTONOVA si
beneficiile asociate acestui statut se bazeaza
pe colaborari constante cu mediul academic
si cu thinkR-tank-uri internationale, precum
parteneriatul cu Horasis.

Sy’

(s R

in acest fel, AUTONOVA beneficiaza de
o identitate puternica, bazata pe interactiuni
internationale autentice si pe experiente po-
zitive pentru partenerii sai, care genereaza
incredere si un respect suplimentar pentru
ceea ce AUTONOVA reprezinta.

L,Cultura noastra organizationalda si
guvernanta corporativa pe care o promovam,
includ astfel de interactiuni si colaborari stra-
tegice care ne ajuta in urmarirea viziunii si re-
alizarea misiunii AUTONOVA", mai spun dl.
Haiduc.

in perioada urmatoatre,

se urmareste extinderea
gamei de utilaje, astfel
incat AUTONOVA sa poata

produce si livia componente
intr-o paleta dimensionala
mai diversa decdt cea
actuala
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Sustenabilitatea in cadrul
AUTONOVA

AUTONOVA integreaza obiectivele
de sustenabilitate in guvernanta corporati-
va, prin includerea acestora in sistemele de
management al riscurilor si de control intern.
Acest proces presupune evaluarea si masu-
rarea impactului activitatilor companiei pe trei
piloni esentiali — mediu, social si guvernanta
(ESG) - corelat cu obiectivul permanent al
cresterii eficientei economice.

Implementarea panourilor fotovoltaice
si masurile de reducere a emisiilor de carbon
au adus pe termen mediu o imbunatatire a [mp/emen[area panouri/or

pozitiei si performantei financiare a com-

paniei, aspect sustinut si prin indicatorii de fotovoltaice $I mdsurile
sustenabilitate specifici. Ca parte activa a de reducere a emisiilor de

unor lanturi de aprovizionare complexe, in-

terne si internationale, in amonte si in aval, Carbon au GdUS pe lermen
AUTONOVA are o obligatie suplimentara in mediu 0 imbundtdtire a

domeniul sustenabilitatii, astfel incat scorul

de sustenabilitate al acestor circuite econo- pozitiei si performantei
mice - ca indice compozit - sa fie imbunatatit ﬁnanciare a Companiei

pe o baza permanenta.
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Angajamentul pentru
calitate, o constanta a
activitatii

in momentul de fatd, AUTONOVA este
certificata conform celor mai importante
standarde internationale. Angajamentul pen-
tru calitate este permanent si reprezintda o
constanta a activitatii.

LSuntem re-certificati pe urmatoarele
standarde: 16949:2016 - singurul standard
recunoscut la nivel global pentru manage-
mentul calitatii care se aplica organizatiilor
active in lantul de aprovizionare in sectorul
automotive; 8000:2014 - responsabilitate
sociala corporativa; 9001:2015 - sistemul
de management al calitatii, 14001:2015 - sis-
tem de management al mediului, 45001:2018
- sistemul de management al sanatatii si
securitatiiinmunca”, mentioneaza dr. Ciprian-
Dan Costeaq, vicepresedinte al Consiliului de
Administratie.

Conformitatea cu cele mai bune prac-
tici in domeniu este dovedita prin certificarile
detinute de AUTONOVA, acestea reprezen-
tand fundamentul care ofera o certitudine
partenerilor asupra eficientei proceselor.

Ihs erster Ansprec
Buanl angdupe sk

= P

Astfel, chiar si in contextul economic
dificil din ultimii ani, compania a ramas sta-
bila si profitabila. Principiile de guvernanta
corporativa sunt dezvoltate pe baza unor
modele internationale de succes, al celor mai
bune practici in domeniul sau de activitate.
Compania pune un accent deosebit pe mo-
nitorizarea pe o baza permanenta a tuturor
indicatorilor, urmarind in acelasi timp si re-
zultatele financiare particulare a fiecarei linii
individuale de afaceri, cum ar fi auto si non-
auto, fecare client in parte, administrarea
Parcului Industrial AUTONOVA.

Totodata, in vederea consolidarii rezili-
entei, in activitatea de zi cu zi societatea uti-
lizeaza cateva obiective consacrate precum
SMART, modelul PESTEL, modelul Boston
Consulting Group.

Certificdrile detinute de
AUTONOVA reprezinta

fundamentul care oferd o
certitudine asupra eficientei
proceselor
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Fluctuatia personalului, la
un nivel redus

in ceea ce priveste resursa uma-
na, AUTONOVA reuseste sa isi fidelizeze
angajatii si sa ii atraga spre noile tehnologii,
find foarte preocupata de proprii angajati,
ceea ce se reflecta si in nivelul de fluctuatie
al personalului. O parte din personalul care
genereaza fluctuatie manifesta o reticenta la
schimbare, inclusiv la cea conectata automa-
tizarii si robotizarii. Cu toate acestea, ceea ce
ramane constant este angajamentul compa-
niei de a asigura cursuri de pregatire pe di-
ferite segmente de activitate si dorinta de a
sustine participarea acestora la seminarii, we-
binarii si la sesiuni de pregatire profesionala.

De fiecare data cand se implementeaza
sisteme noi automatizate sau aplicatii roboti-
zate, odata cu punerea acestora in functiune,
se realizeaza si instructajul specific persoa-
nelor care vor monitoriza respectivele utila-
je sau roboti. Trebuie mentionat si faptul ca
inginerii AUTONOVA au reusit sa dezvolte
in-house si sa implementeze in cursul anului

Inginerii AUTONOVA au
reusit sa dezvolte in-house
sl sa implementeze in cursul
anului 2025 cateva solutii de
automatizare in segmentul
liniilor de stantare

2025 cateva solutii de automatizare in seg-
mentul liniilor de stantare, solutii care aduc
reale castiguri de productivitate companiei.

LLibertatea pe care o oferim angajatilor,
inclusiv aceea de a propune idei bazate pe
tehnologii noi si sprijinul pe care il acordam
pregatirii profesionale, au facut posibil ca ast-
fel de exemple de succes sa treaca de stadiul
de proiect si sa devina realitate. Alaturi de
libertatea pe care o acordam si o sustinem,
premierea acordata pentru astfel de propu-
neri inovative si sustinerea neconditionata
a dezvoltarii profesionale sunt cativa vectori
cheie de fidelizare a angajatilor nostri”, afir-
ma Directorul General.
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Misiunea AUTONOVA

Pentru urmatorii cinci ani, misiunea
AUTONOVA ar fi aceea de a oferi industriei
automotive, dar si altor ramuri industriale, o
gama extinsa de produse de cea mai buna
calitate, prin cultivarea activa a inovatiei si a
excelentei in domeniu.

Prin constructia unui ansamblu de relatii
dintre conducerea executiva, administrativa,
actionarul majoritar si actionarii minoritari si
alti stakReholderi, AUTONOVA si-a definit un

AUTONOVA urmareste
stabilirea concretd a pasilor
necesari pentru extinderea
gamei de produse realizate
si crearea unei arhitecturi
de investitii care sa sustind
demersurile sale

set precis de obiective si mijloace de atin-
gere a acestora, urmarind in acelasi timp in-
dicatorii de monitorizare a performantelor
asteptate si urmarite. in plus, prin actiunile
concrete pe care le desfasoara, AUTONOVA
urmareste stabilirea concreta a pasilor nece-
sari pentru extinderea gamei de produse re-
alizate si crearea unei arhitecturi de investitii
care sa sustina demersurile sale, cu accent
pe automatizare, robotizare si utilizarea noi-
lor tehnologii.

LAUTONOVA este si ramane asadar o
companie care ofera un raspuns corporativ
la aceste aspecte, prin colaborarile cu clientii
internationali, prin transfer de best practices
in domeniul afacerilor si al cercetarilor, prin
colaborarea cu mediul academic si prin incu-
rajarea tuturor stakReholderilor de a se implica.
Mai mult, la nivel de guvernanta corporativa,
am dezvoltat un model de business excel-
lence, cu obiective si etape clare care trebuie
parcurse, dar si indicatori specifici pe fiecare
segment de activitate”, a declarat, in incheie-
re, dr. Ciprian-Dan Costea, vicepresedinte al
Consiliului de Administratie.
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IMPOZITUL PEDIVIDENDE ESTE
CRUCIAL IN EVALU, REA&AT

UNEI PIETE DE CAPI'F'
si joaca unrolfesential'in’ie odul i
investitorii peteep,atractivitatea g

Impozitul pe dividende reprezinta o
componenta esentiala a sistemului fiscal al
fiecarei tari, influentand atat comportamen-
tul investitorilor, cat si atractivitatea pietei
de capital. in Romania, acest impozit a fost
supus unor modificari semnificative in ulti-
ma perioada, oferind o perspectiva valoroa-
sa asupra competitivitatii fiscale a tarii.
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Impozitul pe dividende din Romania in compa

Contextul fiscal din
Romania

incepénd cu 1 ianuarie 2025, Romania
a majorat impozitul pe dividende de la 8% la
10%. Aceasta schimbare a fost parte a unui
pachet fiscal mai larg, care include si alte ma-
suri, precum cresterea TVA-ului si impozita-
rea unor sectoare economice specifice. Este
important de mentionat ca aceasta modifi-
care a fost aplicata doar pentru dividendele
distribuite incepand cu 2025.

incepand cu 1 ianuarie 2026, impozitul
pe dividende va creste la 16%. Aceasta majo-
rare a ratei impozitului reflecta o schimbare
semnificativa in politica fiscala a Romaniei
Si poate avea implicatii importante asupra
comportamentului investitorilor si asupra
competitivitatii pietei de capital romanesti.

Incepdnd cu I ianuatrie
2026, impozitul pe
dividende va creste la 167%.

Scurt istoric al impozitului
pe dividende in Romania

Impozitul pe dividende in Romania a tre-
cut prin mai multe etape importante in ulti-
mele decenii, reflectand evolutia generala a
politicii fiscale si a economiei de piata. Dupa
1989, Romania a introdus treptat legislatia
necesara pentru functionarea unei economii
de piata. Primele reglementari privind impo-
zitarea dividendelor au aparut la inceputul
anilor ‘90, cu cote relativ ridicate, intr-un con-
text in care statul cauta sa-si asigure venituri
stabile.
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O schimbare majora a avut loc in 2005,
odata cu introducerea cotei unice de 16% pen-
tru impozitul pe venit si profit. Impozitul pe di-
vidende a fost aliniat la aceasta cota unica,
ceea ce a adus simplitate si predictibilitate
pentru investitori.

incepand cu 1 ianuarie 2016, impozitul
pe dividende a fost redus de la 16% la 5%, unul
dintre cele mai mici din Uniunea Europeana
la acel moment. Masura a avut scopul de a
stimula investitiile si de a face piata de capi-
tal din Romania mai atractiva.

Din 2023, impozitul pe dividende a fost
majorat la 8%, ca parte a pachetului de refor-
me fiscale menite sa creasca veniturile la bu-
getul de stat.

Ulterior, de la 1 ianuarie 2025, rata a ur-
cat la 10%, urmand trendul de crestere al im-
pozitarii pentru a acoperi deficitul bugetar si
a respecta angajamentele fata de UE.

in acest moment este deja stabilit c din
2026 impozitul pe dividende va fi din nou de
16%, ceea ce marcheaza practic revenirea la
nivelul cotei unice din perioada 2005-20I15.

Incepand cu 1 ianuarie
2016, impozitul pe
dividende a fost redus de la
167% la 5%




Impozitul pe dividende din Romania in comparatie cu alte tari

In téiri precum Malta si Cipru, ratele impozitului pe dividende
sunt mult mai scézute, ceea ce le face atractive pentru investitori

In Regatul Unit, sistemul

de impozitare a dividendelor
include o alocatie anuala de
500 lire sterline, sub care
dividendele nu sunt impozitate

Impozitul pe dividende in
alte tari

in Uniunea European, ratele impozi-
tului pe dividende variaza considerabil. De
exemplu, in Germania, impozitul pe dividen-
de este de 26,375%, incluzand un supliment
de solidaritate de 5,5%. in schimb, in tari pre-
cum Malta si Cipru, ratele impozitului pe divi-
dende sunt mult mai scazute, ceea ce le face
atractive pentru investitori.

in Statele Unite, impozitarea dividendelor
depinde de tipul acestora. Dividendele califica-
te beneficiaza de rate de impozitare mai mici,
variind intre 0% si 20%, in functie de nivelul
venitului. Aceasta structura favorabila poate
face piata americana mai atractiva pentru in-
vestitori, in special pentru cei cu venituri mari.

in Regatul Unit, sistemul de impozita-
re a dividendelor include o alocatie anuala
de 500 lire sterline, sub care dividendele nu
sunt impozitate. Peste aceasta suma, ratele
de impozitare variaza intre 8,75% si 39,35%, in
functie de nivelul venitului. Aceasta structu-
ra poate avantaja investitorii cu venituri mai
mici, dar poate deveni mai costisitoare pen-
tru cei cu venituri mari.



ANALULERAFACERI Octombrie 2025

Totul despre afacerile din Romania

Implicatii pentru
Investitori

Modificarile recente ale impozitului pe
dividende in Romania pot influenta compor-
tamentul investitorilor in mai multe moduri.
Investitorii pot compara ratele de impozitare
a dividendelor in diferite tari pentru a evalua
in care jurisdictie obtin cel mai mare randa-
ment net.

Cunoasterea ratelor de impozitare ajuta
investitorii sa isi planifice strategiile fiscale,
inclusiv alegerea conturilor de investitii si a
instrumentelor financiare care ofera avantaje
fiscale.

in plus, in acest context, investitorii pot
decide sa isi diversifice portofoliile in functie
de regimurile fiscale favorabile ale diferitelor
tari, maximizand astfel randamentele nete.

Impozitul pe dividende este un factor
crucial in evaluarea atractivitatii unei piete
de capital. si joaca un rol esential in modul in
care investitorii percep atractivitatea pietei de
capital. in Romania, modificarile recente ale
ratei de impozitare, de la 10% in 2025 la 16%
incepand cu 2026, reflecta o ajustare semni-
ficativa a politicii fiscale, cu impact direct asu-
pra randamentelor nete ale investitorilor.
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COMPANIA ARE PARTENERIATE
SI CAMPANII SPECIFICE

cu majoritatea furnizorilor de
servicii inanciare, oferind clientilor
optiuni variate de achizitie

RET Utilaje activeaza pe
piataromaneascaincadin1994.
Compania si-a inceput activita-
tea prin importul de unelte elec-
trice din Germania si prin dez-
voltarea de parteneriate in zona
de mica mecanizare — compre-
soare, compactoare etc. Laince-
putul anilor 2000, RET Utilaje a
intrat intr-o colaborare cu Terex,
unul dintre cei mai mari produ-
catori de utilaje de constructii la
nivel mondial, aflat atunciin top
5. Criza economica din 2008 a
dus insa la restrangerea porto-
foliului Terex, compania van-
zand o parte importanta a fabri-
cilor sale catre alti producatori.
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Din anul 2019, RET Utilaje a inceput o
consolidare a portofoliului de produse, ale-
gand parteneri de incredere. Astazi, principa-
lii furnizori sunt IKubota (mini-excavatoare si
echipamente compacte), HidromeR (utilaje
terasiere) si Magni (incarcatoare telescopi-
ce), printre cei mai importanti producatori
din domeniu. Din portofoliul RET Utilaje mai
fac parte si alte branduri de renume precum
IKarcher (utilaje pentru municipalitati), Terex
Cranes (pentru macarale Rough Terrain si
turn), Weycor (cilindri compactori) si RokRbakR
(camioane articulate).
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Din anul 2019, RET
Utilaje a inceput

0 consolidare a
portofoliului de produse,
alegand parteneri de
incredere
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RET Utilaje, o companie
flexibila

RET Utilaje este astazi o companie spe-
cializata in vanzarea de echipamente terasie-
re si de ridicat. in calitate de distribuitori unici
pentru aproape toti producatorii din portofo-
liul sau, compania se concentreaza in special
pe promovarea produselor noi.

JIn ultima perioada, produsele second-
hand de calitate au ajuns aproape la fel de
scumpe ca cele noi, insa fara nici macar o
garantie morala ca produsul achizitionat este
fiabil si de calitate. In acelasi timp, piata de
second-hand si, implicit, plaja de optiuni a
clientilor este mult mai mare. Multi clienti re-
greta ca au platit 70-80% din valoarea unui
produs nou pe un produs second-hand care
le-a creat mai multe probleme”, ne-a decla-
rat dl. Codrin Mihaila, Director General RET
Utilaje.

Daca ar fi sa definim activitatea RET
Utilaje printr-un singur cuvant, acesta ar fi
flexibilitate. RET Utilaje are parteneriate si
campanii specifice cu majoritatea furnizo-
rilor de servicii financiare si poate in plus sa
ofere clientilor optiuni care sa fie exact ce au
nevoie.

.Lucram foarte des cu companiile de
leasing din piata romaneasca, tocmai pen-
tru a veni in sprijinul clientilor care nu isi per-
mit sa achizitioneze utilaje ,,cu banii jos”. De
asemenea, putem sa oferim clientilor suport
financiar din propriile surse, inclusiv prin van-
zari in rate si termene de plata generoase, in
special la achizitiile prin fonduri europene”,
precizeaza Directorul General.
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Servicii post vanzare
excelente

Fiind o firma de familie de dimensiune
medie, flexibilitatea a reprezentat principa-
lul atu care a ajutat compania sa isi constru-
iasca pozitia pe piata. in cadrul RET Utilaje,
deciziile se iau rapid si eficient, existand in-
totdeauna canale de comunicare intre clienti
si conducerea firmei. Un alt avantaj oferit de
companie clientilor sai a fost cel legat de fap-
tul ca firma a prioritizat service-ul pentru uti-
lajele comercializate.

Faptul ca gama de produse a fost foarte
bine delimitata a contribuit in mare masura
la o foarte buna cunoastere a produselor si,
implicit, la servicii post-vanzare de exceptie.
Complementar serviciilor de vanzare efectiva
de utilaje, RET Utilaje ofera service in si post
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garantie, transportul utilajelor catre client prin
intermediul partenerilor, dar si consultanta
constanta, chiar si post vanzare, pentru a aju-
ta clientul sa utilizeze utilajul la capacitate
maxima.
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Din 2001, RET Utilaje este dealer TEREX
si ATLAS COPCO. Cele doua brand-uri au
fost cele care au propulsat RET intr-o pozitie
de top pe piata. Echipamentele si serviciile
celor doi producatori sunt cunoscute la nivel
mondial ca fiind de o calitate superioara.

L,Desi Terex si Atlas Copco nu mai au
anvergura din trecut, ele sunt in continuare
un reper important pentru clienti si confera
incredere. Importanta unui brand cunoscut
in portofoliu nu poate fi negata, motiv pentru
care ne mandrim cu parteneriatul nostru cu
IKubota, cei mai importanti producatori de mi-
ni-excavatoare din intreaga lume”, mai spune
dl. Codrin Mihaila.

Fiind o firmd de familie

de dimensiune medie,
flexibilitatea a reprezentat
principalul atu care a

ajutat compania sa isi
construiasca pozitia pe piata
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O echipa profesionista,
bine pregatita tehnic

RET Utilaje detine trei certificari ISO, plus
numeroase certificari obtinute de la partene-
rii sai. Certificarile sunt importante, insa ceea
ce conteaza cu adevarat este implementarea
unor masuri si norme specifice, gandite ast-
fel incat sa garanteze oferirea celor mai bune
produse si servicii fiecarui client in parte.

Astfel, iecare angajat din cadrul depar-
tamentelor de vanzari si service al RET Utilaje
participa la multiple sesiuni de training si
specializare ale brandurile partenere, pentru
a putea oferi cele mai bune servicii clientilor
finali.

Majoritatea membrilor echipei de van-
zari au in medie o vechime de peste cinci ani

in cadrul RET Utilaje, in plus fata de o peri- MCIjOI’i[CI[ECI membrilor
oada lunga petrecuta in domenii tehnice. in echipei de vc‘mzdri au fn

cadrul companiei sunt angajate persoane cu

o educatie tehnica corespunzatoare, motiv medie o vechime de pES[e
t RET Utilaje | te oferi het .. . -
pentru care peRsasRRGULSISEN Ciici ani in cadrul RET Utilaje,

salariale atractive. Din acest motiv, retentia

personalului este extrem de mare. in calitate in p[us fa[d de o perioadd
de distribuitori autorizati, echipa RET Utilaje v 5 v A .
lunga petrecuta in domenii

participa periodic la targuri, training-uri si alte
evenimente, ceea ce aduce avantaje reale in [ehnice
relatia cu clientii.
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Decizia de a achizitiona un
utilaj trebuie sa reflecte un
raport calitate-pret optim

Achizitia unui utilaj este o etapa impor-
tanta pentru client, fie persoana fizica sau
companie. Din acest motiv, ideal ar fi ca de-
cizia de achizitie sa fie luata doar dupa o pro-
spectare extrem de riguroasa a pietei, astfel
incat raportul calitate-pret sa fie optim.

Din pacate, perioada de incertitudini pe
care o traversam ingreuneaza si mai mult
o alegere corectd. in plus, trebuie tinut cont
si de faptul ca echipamentele au evoluat
considerabil in ultimii ani, iar diferenta de
performanta, fiabilitate si confort intre un uti-
laj nou si unul cu multe ore de folosinta se re-
simte, atat pentru client, cat si pentru opera-
tor. Totodata, in perioade ca aceasta pe care
o traversam, clientii pot profita de preturile
mai scazute ale utilajelor, realizand astfel o
investitie extrem de profitabila.

Decizia de achizitie a unui
utilaj trebuie sd fie luatd doar

dupa o prospectare extrem de
riguroasd a pietei, astfel incct
raportul calitate-pret sd fie optim
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Utilajele moderne
sunt tehnologizate la
maximum

La fel ca tehnologiile din alte domenii,
si utilajele au ajuns sa fie tehnologizate la
maximum, ceea ce aduce cu sine anumite
provocari specifice. De exemplu, tehnologiile
electrice sau pe baterii, motoarele din ce in
ce mai performante si solutiile digitale pentru
cresterea productivitatii au ajuns omnipre-
zente in toate utilajele.

,CU toate acestea, trebuie sa tinem cont
si de faptul ca astazi santiere intregi sunt
suspendate, platile sunt intarziate, anumite
proiecte sunt amanate pe termen nedeter-
minat, asa ca este usor de inteles o oareca-
re reticenta in a face achizitii. in acelasi timp,
aceste inovatii tehnice extrem de utile, vin
uneori cu o scadere a fabilitatii. Mai mult de-
cat atat, multe dintre aceste solutii nu sunt
folosite la capacitatea lor maxima”, este de
parere Directorul General.

Tehnologizarea utilajelor a adus insa si
numeroase beneficii. Un caz frecvent intalnit
este acela in care utilajul ,,ii arata” utilizatoru-
lui cum sa il foloseasca la randament maxim

Clientii multumiti
recomanda mai departe
produsele si serviciile RET
Utilaje, ceea ce impune
deschiderea de noi puncte
de lucru

si cum sa il intretina corespunzator, astfel in-
cat sa ii prelungeasca durata de viata. Acest
lucru este posibil prin informatiile pe care uti-
lajul le colecteaza si care sunt analizate con-
stant de producator.

Beneficile se resimt pentru toti cei
implicati: producatorul foloseste aceste date
pentru a perfectiona generatiile urmatoare
de utilaje, distribuitorul isi reduce timpul de
diagnosticare si repara mai eficient, iar clien-
tul are certitudinea ca foloseste echipamen-
tul la adevaratul sau potential. Astfel, clientii
multumiti recomanda mai departe produsele
si serviciile RET Utilaje, ceea ce impune des-
chiderea de noi puncte de lucru, in zonele in
care compania detine deja o echipa de van-
zari si service.
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2022 si 2023, cei mai
buni ani din istoria
companiei

Avand in vedere cresterea accelerata a
companiei si extinderea portofoliului de pro-
duse si servicii, irma are in plan deschiderea
unei noi hale pentru service si reinnoirea com-
pleta a flotei auto. Desi perioada urmatoare
se anunta dificila, aceste investitii, realizate la
momentul potrivit, pot pregati compania pen-
tru urmatorul ciclu de crestere economica,
care, cel mai probabil, va veni mai devreme
decat mai tarziu.

Din punct de vedere financiar, anii 2022
si 2023 au fost cei mai buni ani din istoria
firmei, pe fondul unei lichiditati crescute in
piata si a unui apetit sporit pentru investitii. in
2024, lucrurile au revenit cumva la normalul
economic de dinainte de pandemie.

,Din pacate, 2025 a venit cu foarte multe
necunoscute economice, dar si sociale, poli-
tice etc. si credem ca acesta va fi de fapt pri-
mul an in care vom vedea niste rezultate eco-
nomice la nivel de tara si industrie mai putin
bune. In acelasi timp, pentru noi, trendul este
unul bun si estimam ca la finalul anului sa im
cel putin la nivelul din 2024, daca nu chiar
mai bine, lucru sustinut de anumite proiecte
speciale pe care le-am avut pe parcursul anu-
lui”, a declarat, in incheiere, dl. Codrin Mihaila,
Director General RET Utilaje.

',.
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VIANTA'SIINOVATIE IN PIATA
PROFILELOR PV
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COMPANIA A REALIZAT MAI MULTE
INVESTITII IN ECHIPAMENTE,
DIGITALIZARE SI SUSTENABILITATE,
cu impact asupra eficientei
operationale si competitivitatii pe piata

KLASS COATING SYSTEM
a fost fondata in 2007, avand
ca obiectiv dezvoltarea unei
activitati solide in domeniul pro-
filelor PVC. Primii 10 ani de ac-
tivitate au constat intr-un sir de
investitii constante, cercetare,
dezvoltare si colaborari cu par-
teneri din diverse tari, contribu-
ind la pozitionarea companiei ca
furnizor de incredere.
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De-a lungul anilor, capacitatea de
productieafostextinsatreptat,inconcordanta
cu evolutia cerintelor pietei. in 2020, compa-
nia a introdus elemente de sustenabilitate in
procesele sale, prin infiintarea unei sectii de
reciclare si instalarea unui parc fotovoltaic,
integrand astfel principiile responsabilitatii
ecologice in activitatea zilnica.

in 2024, procesul de dezvoltare a con-
tinuat odata cu lansarea liniilor de extrudare
pentru glafuri de interior si profile cassonetti,
o investitie ce a contribuit la diversificarea
portofoliului si la consolidarea pozitiei pe
piata de profil. Tot in aceasta perioada, por-
tofoliul s-a imbogatit prin introducerea unei
noi serii de profile, KLASS 76 MD, menita sa
aduca un plus de adaptabilitate la cerintele
actuale ale pietei in ceea ce priveste eficienta
energetica.

W

FERESTRE ROMANESTI
LA STANDARDE EUHOPEHE_

www . klassprofile.ro A -|
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in prezent, activitatea companiei este
orientata spre utilizarea tehnologiilor mo-
derne, mentinerea standardelor de calitate si
eficienta, precum si integrarea principiilor de
responsabilitate ecologica.

Activitatea companiei este
orientatd spre utilizarea
tehnologiilor moderne,
mentinerea standardelor de
calitate si eficientd

Portofoliul de produse si
servicii

Portofoliul KLASS COATING SYSTEM
include patru serii de profile din PVC pen-
tru usi si ferestre: IKLASS 400, KLASS 600,
IKLASS 600 Plus si KLASS 76 MD. Acestea
sunt dezvoltate pentru a acoperi cerinte varia-
te privind performanta energetica si designul.

Gama de produse este completata de
glafuri pentru interior si de sistemul KLASS
CASSONETTI, destinat integrarii rulourilor si
jaluzelelor intr-un mod estetic si functional.

in plus, compania furnizeaza servicii de
infoliere a profilelor din PVC, activand ca unul
dintre cei mai importanti jucatori din acest
domeniu din partea centrala si de sud-est a
Europei.

Profilele IKLASS sunt concepute pen-
tru @ raspunde unor cerinte variate privind
eficienta energetica si posibilitatile de per-
sonalizare, oferind atat clientilor finali, cat si
producatorilor de tamplarie PVC, solutii flexi-
bile si fiabile.



JurRNALUERFACERI

Totul despre afacerile din Romania

Un element distinctiv al gamei il repre-
zinta sistemul de armaturi comun pentru toa-
te seriile de profile. Aceasta compatibilitate
simplifica procesul de productie, eficientizea-
za stocurile si ofera producatorilor de tam-
plarie termoizolanta o mai mare rentabilitate
operationala. Portofoliul include, de aseme-
nea, produse complementare — glafuri si sis-
teme de mascare interioara a rulourilor si ja-
luzelelor (cassonetti) — care permit realizarea
completa a unei ferestre, dintr-o singura sursa.

Din punct de vedere tehnic, compania
utilizeaza echipamente si matrite de ultima
generatie, pentru a asigura standarde ridica-
te de calitate.

Profilele KLASS beneficiaza de agre-
mente tehnice, rezistenta la foc si marcaj CE,
ceea ce le permite utilizarea si pe pietele ex-
terne, conform normelor europene.
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Profilele KLASS sunt
concepute pentru a raspunde
unor cerinte variate privind
eficienta energeticd si
posibilitatile de personalizare




150 IKLASS COATING SYSTEM, performanta si inovatie in piata profilelor PVC

Controlul calitatii este

integrat in fiecare etapd

a procesului de productie,
verificdrile fiind realizate in flux,
pe toate schimburile

Controlul calitatii este
integrat in fiecare etapa a
procesului de productie

Activitatea companiei se desfasoara
pe o platforma industriala cu o suprafata de
aproximativ 150.000 metri patrati, unde sunt
organizate patru sectii de productie.

Productia profilelor PVC se realizeaza
pe linii de extrudare Theysohn, iar matritele
provin de la producatori austrieci, fiind echi-
pamente ce permit obtinerea unor profile cu
precizie ridicata si durabilitate in exploatare.

Controlul calitatii este integrat in fiecare
etapa a procesului de productie. Verificarile
se realizeaza in flux, pe toate schimbuirile, iar
probele de material sunt prelevate si analiza-
te conform standardului SR EN 12608-1/2016,
apoi pastrate pentru trasabilitate. in paralel
cu testarile interne, produsele sunt evaluate
si in laboratoare independente acreditate,
pentru a confirma conformitatea cu normele
internationale de calitate.

Profilele KLASS sunt fabricate pentru
regim de Clima Severa si dispun de agre-
mente care certificd impermeabilitatea la
ap4a, etanseitatea la aer, rezistenta la foc si
comportamentul la imbatranire accelerata.
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Relatii de colaborare
bazate pe calitate

si respectarea
angajamentelor
comerciale

IKLASS COATING SYSTEM si-a dezvol-
tat refeaua de parteneri inca de la infiintare,
prin stabilirea unor relatii de colaborare baza-
te pe calitate si respectarea angajamentelor
comerciale. Relatiile cu partenerii s-au conso-
lidat in timp, fiind sustinute nu doar prin fur-
nizarea de produse, ci si prin consultanta si
suport continuu.

Pe plan intern, compania este prezen-
ta printr-o retea de producatori de tamplarie
PVC. La nivel extern, produsele sunt comer-
cializate in piete precum Bulgaria, Serbia si
Republica Moldova, iar prin intermediul cola-
boratorilor ajung si in alte state europene.

Strategia pe termen mediu si lung vi-
zeaza extinderea retelei de distributie,
mentinerea parteneriatelor existente si con-
solidarea reputatiei companiei ca furnizor
stabil de profile PVC pe plan international.

PROFILE
ECOLOGICE

Protejam ceea ce conteaza

www. klassprofile.ro

Pe plan intern, compania
este prezentd printr-o retea
de producatori de tamplarie
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Investitii pentru cresterea
eficientei operationale

in ultimii ani, KLASS COATING SYSTEM
a realizat mai multe investitii in echipamente,
digitalizare si sustenabilitate, cu impact asu-
pra eficientei operationale si competitivitatii
pe piata.

in 2020, compania a inaugurat o sectie
de reciclare destinata procesarii deseurilor
rezultate din productie, precum si a celor co-
lectate de la parteneri. in acelasi an, a fost in-
stalat un parc fotovoltaic cu o capacitate de
0,6 MW, care a contribuit la reducerea consu-
mului de energie din surse conventionale si
la diminuarea emisiilor de carbon.

Pe partea de digitalizare, a fost imple-
mentat un sistem ERP avansat pentru centra-
lizarea si optimizarea proceselor interne, cu
efecte asupra eficientei si utilizarii resurselor.
in paralel, compania a investit in dezvoltarea
prezentei digitale, inclusiv prin optimizarea
SEO, ceea ce a crescut vizibilitatea online in
domeniul profilelor PVC pentru usi si ferestre.

IKLASS COATING SYSTEM
a implementat un sistem ERPP
avansat pentru centralizarea si

optimizarea proceselor interne,
cu efecte asupra eficientei si
utilizarii resurselor

Inovatii la nivel de produs

Profilele IKLASS sunt produse conform
unui Sistem Integrat Calitate—-Mediu, certifi-
cat ISO 900], si respecta cerintele necesare
aplicarii marcajului CE. Produsele sunt con-
cepute pentru a asigura performante pri-
vind reactia la foc, etanseitatea si eficienta
energetica, fiind compatibile cu standardele
aplicabile cladirilor realizate dupa principiile
nZEB (Nearly Zero-Energy Buildings).

in ceea ce priveste inovatiile recente,
compania a introdus seria KLASS 76 MD, ca-
racterizata printr-o adancime constructiva de
76 mm, o geometrie optimizata si o garnitura
mediana coextrudata. Aceste elemente per-
mit obtinerea unui coeficient de transfer ter-
mic global sub 1 W/m?3K, ceea ce contribuie
la imbunatatirea performantei energetice a
ansamblurilor de tamplarie.
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Un model de productie
responsabil

IKLASS COATING SYSTEM isi aliniaza
strategia de dezvoltare la standardele eu-
ropene de mediu, avand ca obiectiv reduce-
rea emisiilor de carbon si promovarea unui
model de productie responsabil. Produsele
companiei sunt 100% ecologice, reciclabile,
iar procesele de fabricatie integreaza ener-
gie verde pentru a diminua impactul asupra
mediului.

in perioada 2021-2022, compania a in-
vestit peste 0,6 milioane de euro intr-un parc
fotovoltaic cu o capacitate de 0,6 MW, pro-
iect ce urmeaza a fi extins. Aceasta investitie
a contribuit atat la reducerea emisiilor, cat si
la optimizarea consumului energetic in pro-
cesele tehnologice.

De asemenea, sectia de reciclare inte-
grata in cadrul companiei permite valorifica-
rea deseurilor generate intern, dar si a celor
colectate de la parteneri, sustinand astfel un
model de productie circular si orientat spre
sustenabilitate.
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Produsele companiei sunt
1007 ecologice, reciclabile,
iar procesele de fabricatie
Integreaza energie verde
pentru a diminua impactul
asupra mediului
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IKLASS COATING SYSTEM
promoveaza un mediu de
lucru stabil

IKLASS COATINGSYSTEM arein prezent
peste 150 de angajati implicati in activitatile
de productie si dezvoltare a portofoliului de
produse. Compania promoveaza un mediu de
lucru stabil, in care experienta specialistilor
se imbina cu integrarea si formarea profesi-
onala a tinerilor. Valorile organizationale sunt
orientate catre responsabilitate, dezvoltare
continua si adoptarea de solutii moderne.

Angajatii beneficiaza de pachete salari-
ale competitive, bonusuri de performanta si
posibilitati de calificare sau specializare di-
rect la locul de munca. De asemenea, exista
oportunitati de avansare profesionalq, cu ac-
cent pe consolidarea unei cariere pe termen
lung in cadrul companiei.

O evolutie constanta a
cifrei de afaceri

in ultimii ani, KLASS COATING SYSTEM
a inregistrat o evolutie constanta a cifrei de
afaceri, care a crescut de la 78,4 milioane
de lei in 2021 la 96,5 milioane de lei in 2022,
depasind 100 de milioane de lei in 2024.
Premisele care au stat la baza acestei evolutii
au fost atat consolidarea relatiei cu partenerii,
cat si extinderea portofoliului de produse.

Pe termen mediu si lung, compania
urmareste mentinerea ritmului de crestere si
investitii in tehnologii moderne pentru extinde-
rea capacitatii de productie si dezvoltarea por-
tofoliului de produse. Totodata, strategia inclu-
de dezvoltarea si formarea continua a echipei,
in vederea consolidarii pozitiei pe piata locala
si internationala in sectorul profilelor PVC.

=
SMART SOLUTIONS



JURNALUIPERFACERI  Goombrie2025 155

B B == —0
- —— = 4
SMART/SOLUTION

CALITATE
SI SIGURANTA

in fiecare profil

www.klassprofile.ro







EHNOLOGII EMERGENTE
JARE VOR SCHIMBA 1T&C-UL




158 Cinci tehnologii emergente care vor schimba IT&C-ul

TRANSFORMARILE.
VOR REDEFINI
NU DOAR TEHNOL.GIA

- =
R -‘f‘ - -‘.—" .{.
— 'Tﬂi b
# - 0
. ’ - fv |
C = R J
® -
® :
| : " £
L] —
’ .
| |
= s -.

Industria IT&C trece printr-o trans-
formare fara precedent, in careinovatiile
de frontiera nu mai reprezinta doar con-
cepte speculative, ci se pregatesc sa de-
vina parte integranta din modul in care
traim, muncim si comunicam. Urmatorii

trei ani vor fi definiti de cateva tehnolo-
gii emergente care vor influenta decisiv
arhitectura retelelor, modul in care date-
le sunt procesate, securitatea ciberneti-
ca si chiar relatia noastra cu masinile.
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Ascensiunea inteligentei
artificiale

in primul rand, ascensiunea inteligentei
artificiale marcheaza un punct de inflexiune.
Modelele de Al care pana acum se limitau la
producerea de text, imagini sau cod pe baza
unor date preexistente devin treptat sisteme
autonome, capabile sa ia decizii, sa planifice
actiuni si sa interactioneze cu alte sisteme
fara interventie umana constanta.

in paralel, Al-ul este mutat tot mai aproa-
pe de sursa datelor, prin solutii de tip edge
computing care reduc latenta si sporesc

confidentialitatea. Aceasta inseamna ca dis-
pozitivele inteligente vor putea lua decizii
in timp real, fara sa fie nevoie sa trimita da-
tele intr-un cloud central, ceea ce nu doar
imbunatateste performanta, ci raspunde si
unor nevoi critice de securitate si respectare
a reglementarilor.

in urmatorii ani, integrarea acestor
sisteme in procesele de business, de la
mentenanta predictiva in industrie pana la
asistenti virtuali complet autonomi, va deveni
un avantaj competitiv esential. Totusi, aceas-
tarevolutie vine si cu provocari: costurile ener-
getice pentru antrenarea modelelor mari de
Al sunt in crestere, lipsa datelor curate poate
introduce erori sau prejudecati, iar reglemen-
tarile vor deveni mai stricte, punand presiune
pe companii sa demonstreze transparenta Si
explicabilitatea deciziilor luate de algoritmi.

Costurile energetice

pentru antrenarea
modelelor mari de Al sunt in
crestere
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O noua etapa pentru
infrastructura de
comunicatii

in paralel cu dezvoltarea Al-ului, in-
frastructura de comunicatii trece la o noua
etapa, odata cu maturizarea standardului
5G-Advanced si pregatirile pentru 6G. Daca
5G-ul a fost perceput initial mai mult ca o
imbunatatire incrementala fata de 4G, ur-
matoarea generatie promite sa ofere latente
extrem de reduse, capacitati de conectare
pentru milioane de dispozitive pe Rilometru
patrat si o fabilitate comparabila cu cea a
retelelor cablate. Aceasta evolutie va deschi-
de calea pentru aplicatii care necesita reactii
in timp real, cum ar fi chirurgia la distanta,
coordonarea traficului in orase inteligente,
vehicule autonome sau experiente AR si VIR
complet imersive.

Totusi, aceste progrese presupun
investitii semnificative in infrastructura, den-
sificarea retelelor si o atentie sporita asupra
securitatii, pentru ca suprafata cibernetica de
atac va creste exponential. in acelasi timp,
vor aparea si discutii legate de sustenabilita-
tea energetica a unor retele extrem de dense,
ceea ce va face ca optimizarea consumului
sa fie o prioritate la fel de importanta ca si
performanta pura.

Infrastructura de
comunicatii trece la

0 houd etapd, odata cu
maturizarea standardului
5G-Advanced si pregaitirile
pentru 6G

-
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Calculul cuantic

Un alt domeniu care va incepe sa aiba
impact vizibil este calculul cuantic. Desi inca
nu am ajuns la momentul in care compu-
terele cuantice sa depaseasca sistematic
capacitatile calculatoarelor clasice pentru
toate tipurile de sarcini, progresele recente
arata ca anumite aplicatii — cum ar fi simu-
larea de molecule sau rezolvarea unor pro-
bleme complexe de optimizare — vor putea
fi accelerate semnificativ in urmatorii ani.
Guvernele si marile corporatii investesc ma-
siv in aceasta directie, atat pentru a castiga
avantaj competitiv, cat si pentru a se prega-
ti pentru asa-numitul ,Q-Day”, momentul in
care criptografia clasica ar putea fi sparta de
sisteme cuantice suficient de puternice.

Aceasta perspectiva determinda deja
O migratie treptata catre criptografie post-
cuantica, un proces care va continua sa se
intensifice. Provocarile raman considerabile,
de la fragilitatea qubit-ilor si necesitatea unor
medii controlate extrem de precis, pana la
lipsa specialistilor in domeniu. Cu toate aces-
tea, primele aplicatii comerciale vor incepe sa
apara in special sub forma de servicii de tip
cloud quantum la care companiile se pot co-
necta pentru a rula calcule specializate.
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Internetul lucrurilor se
maturizeaza

in acelasi timp, Internetul lucrurilor se
maturizeaza si se transforma in Internetul
obiectelor inteligente, unde dispozitivele nu
doar colecteaza si transmit date, ci iau decizii
autonome, se coordoneaza intre ele si invata
din mediul inconjurator. Aceasta evolutie
este posibila datorita combinatiei dintre sen-
zori tot mai ieftini si mai performanti, retele
de comunicatii rapide si procesare locala ba-
zata pe Al.

Agricultura de precizie, fabricile inteligen-
te, logistica adaptiva si orasele conectate sunt
doar cateva dintre scenariile unde vom vedea
aceasta tehnologie in actiune, cu impact direct
asupra productivitatii si calitatii vietii.

Totusi, cresterea masiva a numarului
de dispozitive conectate ridica probleme
serioase de securitate si interoperabilitate.
Vulnerabilitatile din firmware, lipsa standar-
dizarii si dificultatea de a actualiza milioane
de noduri de retea pot crea puncte slabe ex-
ploatabile de atacatori. De aceea, in urmato-
rii trei ani, managementul securitatii loT si al
integritatii datelor va deveni un domeniu cri-
tic de inovatie.

Cresterea masiva a
numarului de dispozitive
conectate ridica probleme
serioase de securitate si
Interoperabilitate
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Accentul pe
sustenabilitate

Nu in ultimul rand, accentul pe sustena-
bilitate va modela puternic modul in care IT-ul
evolueaza. Centrele de date, marii consuma-
tori de energie ai erei digitale, vor fi supuse
unei presiuni crescande pentru a reduce am-
prenta de carbon, fie prin utilizarea surselor
regenerabile de energie, fie prin optimizarea
algoritmica a consumului. Inteligenta artifici-
ala va fi folosita pentru a regla dinamic pu-
terea de calcul in functie de cerere, pentru
a inchide componentele inactive si pentru
a raci infrastructura mai eficient. in paralel,
hardware-ul va fi proiectat cu o atentie spo-
ritd pentru eficienta energetica, de la proce-
soare cu consum redus pana la materiale mai
usor de reciclat. Pe masura ce reglementarile
de mediu devin mai stricte, companiile care
nu integreaza obiective de sustenabilitate

in strategia lor IT risca sa piarda contracte,
investitii sau sa fie sanctionate.

Toate aceste tendinte nu evolueaza izo-
lat, ci se intrepatrund si se potenteaza reci-
proc. Al-ul de tip agentic va actiona pe datele
colectate de loT la marginea retelei, folosind
latentele scazute oferite de 5G-Advanced
pentru a reactiona in timp real. Calculul cuan-
tic va accelera antrenarea modelelor comple-
xe si optimizarea retelelor, iar sustenabilita-
tea va fi o conditie de baza pentru orice noua
infrastructura. Companiile care vor reusi sa
inteleaga aceasta convergenta si sa o trans-
forme intr-o strategie coerenta vor avea un
avantaj major. Vor putea inova mai rapid, vor
oferi experiente mai bune clientilor si vor res-
pecta noile standarde de etica si responsabi-
litate pe care societatea le impune.

Asadar, urmatorii trei ani vor fi marcati
de o accelerare spectaculoasa a inovatiei
in ITSC, cu transformari care vor redefi-
ni nu doar tehnologia, ci si modul in care
ne raportam la ea. Inteligenta artificiala,
comunicatiile de generatie nouq, calculul
cuantic, Internetul obiectelor inteligente si
IT-ul sustenabil vor deveni piloni ai unui eco-
sistem digital mai autonom, mai sigur si mai
responsabil. Cei care se pregatesc din timp,
investesc in competente, in infrastructura si
in guvernanta vor fi cei care vor dicta directia
acestei revolutii.
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