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UNIVER imbina gusturile autentice cu asteptarile consumatorilor

COMPANIA URMARESTE
PERMANENT SCHIMBARILE DIN
COMPORTAMENTUL DE CONSUM

si raspunde prin produse care pastreaza
gustul si caracterul specific brandului

UNIVER a traver-
sat anul trecut o peri-
oada de consolidare, in
care companiasi-acon-
tinuat directiile strate-
gice trasate in anii an-
teriori. Accentul a cazut

pe calitatea produselor,
dezvoltarea portofoliu-
lui si adaptarea acestu-
ila la un comportament
al consumatorilor in
continua schimbare.
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intr-o piat& alimentara tot mai competiti-
va siintr-un context economic dificil, eficienta
operationala sigestionarea responsabilaare-
surselor au urcat pe lista prioritatilor UNIVER
PRODUCT. Totodata, compania a continuat
sa investeasca in brand si in relatiile cu par-
tenerii, mentinand capacitatea de a raspunde
rapid cerintelor pietei.

Cu o istorie de peste 75 de ani si o
prezenta in Romania inca din 1992, UNIVER
PRODUCT si-a construit o pozitie stabila atat
in retail, cat si in segmentul gastro.

,De-a lungul timpului, am reusit sa
pastram echilibrul dintre traditie si inovatie.
UNIVER are o istorie indelungata, marca-
ta de nenumarate provocari Si momente

UNIVER investeste in
brand si in relatiile cu
partenerii, mentinand
capacitatea de a raspunde
rapid cerintelor pietei

frumoase, deopotriva. In tot acest timp insa,
obiectivul nostru a fost si ramane acela de a
oferi produse care imbina gusturile autenti-
ce cu asteptarile consumatorilor de astazi”,
ne-a declarat dl. Zoltan Olah, Administrator
UNIVER PRODUCT.




UNIVER imbina gusturile autentice cu asteptarile consumatorilor

Investitiile UNIVER s-au
orientat cu precddere spre
eficientizarea proceselor,
mentinerea standardelor

de calitate si o dezvoltare
responsabild pe termen lung

1‘._
Zoltan Olah,
Administrator UNIVER PRODUCT

Prioritizarea investitiilor
recente

in ultimii ani, investitile UNIVER s-au
orientat cu precadere spre eficientizarea
proceselor, mentinerea standardelor de cali-
tate si o dezvoltare responsabila pe termen
lung. In industria alimentard, competitivita-
tea inseamna mai mult decat capacitate de
productie - flexibilitatea, controlul calitatii
Si capacitatea de a raspunde unor nevoi de
consum tot mai diverse sunt la fel de impor-
tante. De aceea, fiecare decizie de investitie
a fost evaluata atat prin rezultatele imedia-
te, cat si prin beneficiile pe termen lung, atat
pentru companie, cat si pentru consumatori.

Un factor relevant in evolutia de pana
acum il reprezinta si investitiile realizate la ni-
velul companiei-mama, care se reflecta direct
in competitivitatea produselor de pe piata
romaneasca. Printre dezvoltarile recente se
numara reformularea unor produse prin eli-
minarea aditivilor de tip E si a conservantilor,
precum si introducerea unor ambalaje mai
sustenabile — flacoane transparente care ras-
pund obiectivelor asumate fata de mediu.

in paralel, acordam o atentie constan-
ta dezvoltarii produselor adaptate cerintelor
pietei locale. Un exemplu in acest sens este
dezvoltarea mustarului destinat pietei din
Romania, inclusiv elaborarea unei noi retete,
concepute pentru a raspunde cat mai bine
preferintelor si asteptarilor consumatorilor
locali”, continua dl. Zoltan Olah.
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UNIVER imbina gusturile autentice cu asteptarile consumatorilor

Un proces continuu de
dezvoltare a portofoliului

Dezvoltarea portofoliului reprezinta pen-
tru UNIVER un proces continuu. Compania
urmareste permanent schimbarile din com-
portamentul de consum si raspunde acesto-
ra prin produse care pastreaza gustul si ca-
racterul specific brandului, dar care, in acelasi
timp, sunt adaptate cerintelor moderne.

Portofoliul actual al UNIVER PRODUCT
include, printre altele, maioneze, Retchupuri,
mustaruri, produse pe baza de hrean, sosuri,
produse traditionale si produse pe baza de
rosii, precum si produse destinate segmen-
tului gastro.

Dintre lansarile recente, doua produse
se remarca in mod special: sosul Cheddar si
sosul Sweet Chili. Prin ele, UNIVER si-a ex-
tins oferta in categoria sosurilor, raspunzand
unui interes crescand al consumatorilor pen-
tru gusturi moderne si versatile, usor de inte-
grat in preparate diverse.

»lendinta spre produse cu o compozitie
mai simplq, fara conservanti sau aditivi, este
tot mai vizibila in comportamentul consu-
matorilor, iar UNIVER o trateaza deopotriva
ca provocare si ca oportunitate. Avem deja
in portofoliu produse dezvoltate in aceasta
directie: maioneza fara conservanti, precum
sivariante de Retchup si mustar fara aditivi de
tip E. Calitatea si gustul raman insa constan-
te ale brandului nostru, iar orice dezvoltare de
produs trebuie sa pastreze acest echilibru. A
livra calitate si transparenta nu e doar o ale-
gere de brand, e un exercitiu dificil intr-o in-
dustrie lovita din mai multe directii simultan”,
explica Administratorul UNIVER PRODUCT.

Dintre lansarile recente,
douad produse se remarcd in

mod special: sosul Cheddar si
sosul Sweet Chili
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Romania, una din pietele
iImportante pentru
UNIVER

Presiunile economice din ultimii ani -
cresterea costurilor materiilor prime, ener-
giei si transportului — au afectat intreaga
industrie alimentara, iar UNIVER nu a facut
exceptie. Planificarea riguroasa si optimiza-
rea operatiunilor au fost insa instrumentele
prin care compania a incercat sa absoarba
fluctuatiile de piat&. intr-un astfel de context,
pietele stabile devin cu atat mai valoroase, iar
Romania este una dintre ele.

Cu o prezenta pe piata romaneasca de
peste 30 de ani, atat in segmentul de retail,
cat si in cel gastro, produsele UNIVER sunt
astazi disponibile in toate regiunile tarii.
Diversitatea portofoliului de sosuri si condi-
mente, care acopera gusturi si obiceiuri de
consum diferite, a jucat un rol important in
fidelizarea consumatorilor. Aceasta varietate
a stat si la baza uneia dintre campaniile re-
cente ale brandului, construita in jurul ideii ca

Produsele UNIVER sunt
astazi disponibile in toate
regiunile tarii

flecare consumator poate gasi produsul po-
trivit pentru gustul si preparatul sau.

Pe termen mailung, miza companiei este
sa valorifice combinatia dintre experienta
internationala a grupului si cunoasterea
profunda a pietei locale, un avantaj pe care
UNIVER intentioneaza sa il transforme intr-o
prezenta tot mai relevanta pentru consuma-
torul roman.

LCconsideram ca mentinerea competi-
tivitatii trebuie sa se bazeze pe eficienta, pla-
nificare si capacitatea de a anticipa schimba-
rile, nu pe reducerea standardelor de calitate.
Pentru noi, este esential ca, inclusiv intr-un
context economic dificil, consumatorii sa
poata avea in continuare incredere in cali-
tatea si siguranta produselor noastre”, mai
spuine dl. Zoltan Olah.

’

J - . ,'
L-nuu

Liniver
——

ﬁd [l,uu{ ﬁ;mL |

Erur':l

/| HStﬂr




 [1) UNIVER imbina gusturile autentice cu asteptarile consumatorilor

UNIVER, un brand tot mai
sustenabil

La UNIVER, sustenabilitatea este tra-
tata ca principiu de functionare, nu ca tema
de comunicare. Compania si-a propus sa re-
duca cantitatea de material folosita pentru
ambalaje, sa dezvolte solutii mai eficiente si
sa sustina reciclarea, pasii concreti incepand
deja sa se vada.

Cel mai important proiect in aceasta
directie este tranzitia, programata din 2026, la
flacoane PET transparente pentru produsele
ambalate la rece. ’rimele categorii vizate sunt
sosurile pe baza de maioneza si mustarul.
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Decizia vine in contextul Regulamentului UE
2025740 privind ambalajele si deseurile de
ambalaje, iar compania alege sa faca aceasta
trecere inainte de termenul obligatoriu.

Noul format aduce beneficii practice:
consumatorul vede cantitatea de produs ra-
masa, forma flaconului permite o golire mai
completq, reducand astfel risipa alimentara,
iar capacul mai mic si geometria optimizata
contribuie la scaderea consumului de plastic.
Noul ambalaj capata si o dimensiune simbo-
lica: transparenta ambalajului pune produsul
in fata, lasand calitatea sa vorbeasca direct.

Tranzitia la acest tip de flacoane va
acoperi treptat toate produsele ambalate la
rece. Ketchupurile ambalate la cald vor urma
acelasi drum, insa din considerente tehno-
logice, schimbarea este programata pentru
2027.

e langa ambalaje, acordam atentie
reducerii risipei alimentare si, acolo unde
conditiile tehnologice si operationale permit,
analizam si utilizarea unor solutii reutilizabile.
Toate aceste initiative fac parte din obiectivul
nostru pe termen lung de a reduce impactul
asupra mediului si de a transforma UNIVER
intr-un brand tot mai sustenabil, pe termen
lung”, detaliaza reprezentantul companiei.
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O directie strategica distinctd pentru perioada urmdtoare este segmentul

gastro, unde compania vede un potential semnificativ de crestere

Directii strategice pentru
2026

Pentru 2026, agenda UNIVER este
structurata in jurul catorva directii clare: con-
solidarea pozitiei pe pietele existente, dez-
voltarea portofoliului, cresterea eficientei
operationale si continuarea investitiilor in
sustenabilitate si tehnologie. Inovatia rama-
ne o prioritate la fel de mare, insa compania
o defineste mai larg decat simpla lansare de
produse noi: ea include imbunatatirea conti-
nua a proceselor, a solutiilor de ambalare si a
modului in care UNIVER colaboreaza cu par-
tenerii Si comunica cu consumatorii.

O directie strategica distincta pentru pe-
rioada urmatoare vizeaza segmentul gastro,
unde compania vede un potential semnifica-
tiv de crestere. Planul vizeaza extinderea si
adaptarea ofertei destinate profesionistilor
din HoReCa si foodservice, pentru a raspunde
mai bine nevoilor specifice acestui segment.

Investitiile vor continua sa urmeze
acelasi fir — dezvoltare de produse, moderni-
zarea proceselor, ambalaje mai eficiente, cu
obiectivul declarat al unei cresteri sanatoase
si sustenabile pe termen lung.

Previziuni pentru
perioada urmatoare

Industria alimentara pare ca va fi mode-
lata in anii urmatori de cateva tendinte conver-
gente: consumatorii vor deveni tot mai atenti
la compozitia produselor, la sustenabilitate,
la transparenta si la raportul real dintre pret si
valoare.

Traditia nu va iesi insa din ecuatie.
Gusturile autentice vor ramane relevante, dar
vor fi adaptate tot mai mult stilului de viata
contemporan, un teritoriu in care compania
considera ca are experienta si un avantaj real.

.I’e termen lung, relatia dintre brand si con-
sumator se va construi din ce in ce mai mult pe
incredere. Consumatorii vor sa stie ce cumparq,
cum este produs si ce valori sustine compania
din spatele produsului. Transparenta si comu-
nicarea clara devin, in acest context, nu doar in-
strumente de marketing, ci fundamente ale unei
relatii autentice si durabile. Pentru noi, calitatea,
gustul autentic, responsabilitatea si sustenabili-
tatea raman axele in jurul carora intentionam sa
evoluam — in pas cu schimbarile din piatq, fara
a sacrifica valorile care ne-au construit identita-
tea in peste 75 de ani”, concluzioneaza dl. Zoltan
Olah, Administrator UNIVER PRODUCT.
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