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VIZIUNEA COMPANIEI
ESTE ACEEA DE A ADUCE

Povestea Tempini in-
cepe in 1921, la Brescia, si
se intinde astazi pe mai
multe generatii, transfor-
mand o afacere de familie
intr-un nhume cu prezenta
internationala. Dincolo de
cifre si expansiune geo-
grafica, ceea ce a mentinut
compania legata de rada-
cinile ei este spiritul care a
insotit-o de la inceput — un
caracter construit nu intam-
plator, ci prin valori si o cul-
tura organizationala trans-
mise cu grija de-a lungul
timpului, din generatie in
generatie.




Aceasta transmitere nu a fost lasata in
seama documentelor sau a procedurilor in-
terne, ci a ramas o misiune personala a fa-
miliei Tempini. Membrii familiei s-au impli-
cat direct in formarea responsabililor tuturor
centrelor de business care poarta humele
companiei, asigurandu-se ca valorile fonda-
toare nu raman doar declaratii de principiu.
Numele Tempini a fost ,arborat” pe identita-
tea unui business abia dupa ce liderii locali
au demonstrat, prin fapte, ca apartin cu ade-
varat acestor valori — o conditie nenegociabi-
I3, indiferent de potentialul comercial al zonei
respective.
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Rigoarea sus mentionata a avut insa si
un pret: exista zone geografice in care extin-
derea a fost testata, dar la care compania a
renuntat pentru ca resursele umane locale nu
au fost dispuse sa faca pasul spre o schim-
bare de mentalitate.

JPentru Tempini, coerenta valorilor a
contat mai mult decat oportunitatea de mo-
ment — o alegere care spune, poate, mai
multe despre companie decat orice cifra de
afaceri”, ne-a declarat dl. Gigi Nacev, Director
General Tempini RO.

in Romania, povestea Tempini incepe
in 2009, odata cu deschiderea showroom-
ului din Timisoara, urmata curand de cel din
Bucuresti. De atunci, piata designului de in-
terior a parcurs o evolutie exemplarg, vizibila
atat in cifre, cat mai ales in calitate. Valoric,
piata s-a triplat; estetic si calitativ, insa pasii
facuti sunt si mai greu de masurat in cifre, dar
Cu atat mai evidenti in rezultate.

Tempini vorbeste despre showroom nu
doar ca despre un spatiu comercial, ci ca des-
pre o0,casa” siunlocin care clientii, designerii
si arhitectii descopera colectii si isi dezvolta
propriul stil. Aceasta filozofie a ,casei locui-
te” se regaseste, de altfel, chiar in conceptul
spatiului: compania a inovat, creand primul
showroom conceput ca o casa locuita, nu ca
0 expozitie clasica de materiale.

LExperienta showroom-ului este, prin ur-
mare, esentiala. Siin aceasta privinta am inovat,
creand primul showroom conceput ca o casa
locuita. Succesul acestei formule a fost sur-
prins cel mai bine chiar de un artist care si-a ex-
pus lucrarile in showroom: potrivit acestuia, ta-
blourile trebuie expuse pe peretii unei locuinte
reale, asa cum vor fi vazute si in propria casa a
clientului, nu intr-o galerie aglomerata, cu pereti
albi”, precizeaza Directorul General.

Tempini a avut si are in continuare un rol
important in evolutia pietei de design interior,
flind un trend-setter important care a adus in
piata locala ultimele modele de materiale lan-
sate la targurile internationale. Misiunea com-
paniei este ,Promovarea excelentei in arta de-
signului”, iar viziunea este aceea de a aduce
designul italian in proiectele din Romania.
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www.florim.com

Italian Excellence In
Porcelain Surfaces

With an innate passion for beauty and design, Florim has been producing ceramic surfaces for over 60 years to
meet the needs of construction, architecture, and interior design. Led by Claudio Lucchese, son of founder Eng.
Giovanni Lucchese, the company is deeply rooted in the Italian ceramics district and today stands as an interna-
tional trendsetter in the industry.

In 2025, the Group reported revenues of approximately €420
million. With cutting-edge production facilities, commercial
branches, and partnerships across Europe, the Americas,
and Asia, as well as Flagship Stores in key global design and
architecture capitals (including Milan, New York, Moscow, Sin-
gapore, Frankfurt, London, Abu Dhabi, Rome, Los Angeles
and Seoul) Florim has a strong global presence. A strategy
focused on quality, innovation, and sustainability combines
with creativity and the dedication of its people to transform the
recognized value of “Made in Italy” into MADE IN FLORIM.
After changing its articles of association and becoming a
Benefit Corporation, Florim achieved B Corp Certification in
2020. Since 2022, the company has also been a member of
Altagamma, the foundation that brings together Italy’s leading

companies recognized worldwide as ambassadors of Italian ..i.
lifestyle and excellence. Technological innovation and aes-
thetic research, state-of-the-art production facilities, and high- ®
ly efficient manufacturing processes make Florim a truly dis-
tinctive company. The brand is presented to the global market
through four commercial lines distributed worldwide: Luxury
Design, Creative Design, Architectural Design, and Contem-
porary Design. Alongside these is FLORIM Stone, the brand
dedicated to the world of furnishings and worktops, combining
design and functionality in a single large format (320x160 cm)
available in three different thicknesses (6, 12, and 20 mm). =
FLORIM Skin, on the other hand, at just 3 mm thick and re-
inforced with treated fiberglass mesh, offers a wide selection
of surfaces in a single large 120x300 cm format, suitable for
multiple applications and seamlessly blending aesthetics with |
uncompromising performance. 4
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Procesul de selectie a produselor ex-
puse in showroom-urile Tempini se bazeaza
pe mai multe criterii. In primul rand, produ-
sul trebuie sa fie de ultima generatie, inova-
tor si adaptat gustului pietei locale, o piata
cu particularitati specifice. Urmeaza analiza
calitatii, iar aici Tempini selecteaza exclusiv
produse aflate in Top 3 Made in ltaly.

Nu in ultimul rand si, s-ar putea spune,
decisiv, conteaza serviciul pe care produca-
torul il ofera pe piata din Romania: sprijinul
agentilor locali, timpii de livrare, modul in care
sunt rezolvate eventualele erori ce pot aparea

intr-un astfel de business. Aceste criterii rigu-
roase au permis companiei sa depaseascaq,
in timp, zona stricta a placilor ceramice si sa
construiasca un univers de home design mai
amplu, care include astazi si obiecte sanitare,
tapet, parchet si panouri decorative.

Tempiniaavutinca de lainceput o gama
larga de categorii comerciale, completandu-
si constant portofoliul cu produse nou aparu-
te pe piatq, precum panourile decorative sau
placile ceramice personalizate.

.Sl in abordarea acestor noi categorii,
am fost permanent deschizatori de drumuri.
Toata aceasta strategie are la baza politica
noastra comerciala care prevede ca materia-
lele expuse sa fie alegerea biroului de achizitii,
birou care are contact cu ,laboratoarele” fur-
nizorilor, si nu de catre biroul de vanzari, birou
tentat sa expuna cele mai vandute materiale,
materiale care natural vor avea o curba viitoa-

re descendentd”, afirma dl. Gigi Nacev.
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Totul despre afacerile din Romania

Promotorul placilor
ceramice de dimensiuni
mari

Compania a adus in Romania inca din
2015 placi ceramice de dimensiuni foarte mari,
deschizand noi posibilitati pentru arhitecti si
designeri. Tempini a fost primul distribuitor de
placi ceramice care a propus in piata, la nivel
european, placile de dimensiuni mari.

Prima placa din lume a fost montata in
Cluj Napoca. Adoptarea la scara larga a aces-
tor placi de dimensiuni mari a durat aproxi-
mativ opt ani, timp in care echipele de montaj
au invatat tehnicile de manipulare si monta;.
Astazi, placile de 160x320 cm reprezinta li-
mita superioara in ceea ce priveste dimensi-
unea, inovatiile actuale fiind mai degraba in
zona finisajelor si culorilor.

La targul de anul trecut au fost pre-
zentate prototipuri de finisaje mat-lucios pe
aceeasi suprafatq, alaturi de o paleta de cu-
lori imposibil de obtinut in trecut. Ceramica
se coloreaza cu pigmenti speciali, care au
insa anumite limitari, ceea ce face ca finisa-
jele obtinute in prezent sa devina cu atat mai
speciale.




https.//cuibhub.ro/

Succesul Tempini se datoreaza insg, in
egala masuraq, si colaborarii cu arhitecti si de-
signeri, compania inovand permanent, chiar
Ssi in ceea ce priveste comunicarea cu comu-
nitatea de design interior.

in urma cu 12 ani, Tempini a realizat primul
podcast cu designeri si arhitecti, intr-o perioa-
da in care acest format nici nu era cunoscut, Si
primul eveniment cu participare internationala
Cuib. Totodata, membri ai echipei Tempini au
avutinitiativa de a sprijini infiintarea Asociatiei
Romane de Design si Inovatie.

Recent, compania a lansat, impreuna cu
alti doi parteneri, Murali Store si Hogarti, plat-
forma CUIB Hub (https://cuibhub.ro/), care
pune in legaturg, intr-un mod profesional, de-
signerii de interior cu persoanele interesate de
acest tip de servicii, indiferent ca ne referim la
persoane fizice sau dezvoltatori imobiliari.

Aceasta apropiere de comunitatea de
design se reflecta si in portofoliul de proiecte
al companiei: cele mai reprezentative raman
cele rezidentiale premium, desi portofoliul
este destul de variat, incluzand proiecte din
industrii precum HoReCa, hotelier, aeropor-
turi, sali sportive etc.
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Indiferent de proiect, Tempini isi defi-
neste astazi, ca si pana acum, valorile prin
etica, cultura, flexibilitate, eficienta si pasiu-
ne, valori care stau la baza tuturor strategiilor
companiei,de la procesul derecrutare aresur-
selorumane pana larelatia cu clientii. Aceasta
coerenta valorica se reflecta si in evolutia fi-
nanciara a companiei: performantele din ulti-
mii sase ani au fost intr-o crestere constanta,
datorata in special dezvoltarii teritoriale.

LPrivind spre viitor si influentata fiind
de potentialul noilor actionari intrati recent
in companie, Tempini estimeaza ca ritmul
de crestere urmeaza sa se accelereze, in
conditiile in care strategia vizeaza dezvol-
tarea geografica, adaugarea unor categorii
comerciale noi si abordarea unor dezvoltari
imobiliare de nivel superior”, a concluzionat
dl. Gigi Nacev, Director General Tempini RO.
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